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 چکیده

ترین عوامل اقتصادی، بازرگانی و تجارت سالم باشد. یکی از مهموامل مختلف اقتصادی، فرهنگی و سیاسی مرتبط میتولید پایدار برنج 

اساسا هر تولیدی وابسته به فروش است و هرگونه کاستی در فروش تاثیر منفی بر تولید دارد. فروش نیز نیازمند یک بستر مناسب و  است.

مین کند و همچنین تضحیح، فروش یک محصول را تضمین میبازرگانی درست و صشود. تعریف می رگانیسیستمی صحیح و کارا در قالب باز

چرخه تولید به مصرف بدون بازرگانی، تجارت و توزیع مناسب کامل نمی خواهد شد.تولید پایدار آن کالا  منجر به در فروش یک کالای تولیدی،

گذار در حفظ تجارت سالم، قیمت منطقی برنج عامل مهم و تاثیر علاوه برکننده است. مصرفمندی هدف از کامل شدن این چرخه رضایت باشد.

شدن چرخه تولید تا مصرف و ارتباط منطقی هر  باشد. کاملمی سالمکشاورزان برای تولید مناسب و  و پایداری تولید از طریق ایجاد انگیزه در

برای رسیدن به قیمت منطقی  ای در امنیت و سلامت تولید برنج کشور خواهد داشت.ندهکننقش تعیین های تولید در این مسیر،یک از حلقه

رای منظور ایجاد انگیزه لازم بهای مناسب بستر تولید بهبرنج داخلی، سیاست حمایتی لازم مانند افزایش تعرفه واردات برنج و ایجاد زیرساخت

ای همنظور کاهش ضایعات و بستر بازار فروش با تاسیس شرکتبندی بهالیکوبی و بستهبرداران، بستر صنایع تبدیلی مانند کارخانجات شبهره

 باشد. کننده ضروری میبازرگانی خصوصی معتبر به منظور ایجاد اطمینان برای تولید کننده و مصرف

  .هاي کلیدي: اقتصاد، بازرگانی، برنج، پایداري تولید، قیمتواژه

 

 مقدمه:

دی منباشد. هدف از کامل شدن این چرخه رضایتبدون بازرگانی، تجارت و توزیع مناسب کامل نمی چرخه تولید به مصرف 

کننده را به همراه نخواهد داشت بلکه مصرف کننده نیز کننده است. ناکارآمدی این چرخه نه تنها رضایت تولیدکننده و مصرفتولید

تن در  4/4میلیون هکتار سطح کشت و با میانگین عملکرد  3/162جهان  با در  در این چرخه ناسالم متضرر خواهد شد، تولید برنج

که از  بوده میلیون تن 8/483(. میزان کل برنج سفید جهانی 2016باشد )یو اس دی ای، میلیون تن )شلتوک( می 3/721هکتار، 

(. تجارت و 2016ت )یو اس دی ای، در پروسه تجارت جهانی قرار داش 2016( در سال % 4/8میلیون تن ) 9/40این مقدار فقط 

را با  نندهککننده و مصرفبازرگانی در ایران به صورت سنتی بوده و بر اساس قوانین علمی و بازارهای بین المللی که منفعت تولید

بر و ای معتهشود. علاوه بر تجارت سالم، قیمت مناسب و منطقی فروش برنج کشاورزان از طریق شرکتهم در نظر بگیرد، انجام نمی

 باشد.گذار در پایداری تولید برنج میدارای مجوز قانونی از عوامل مهم تاثیر
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 هامواد و روش

ای همانند مقالات تحقیقی برای تدوین و تعریف شدههای با توجه به اینکه مقاله فوق یک مقاله تحلیلی است، روش

طلاعات ااز از اطلاعات علمی و تجربی صاحب نظران، متخصصین مرتبط و  این مقاله، گیری آن وجود ندارد. برای نگارشهنتیج

 استفاده شده است.  ای و اینترنتیخانهکتاب

 نتایج و بحث

 تعریف و اهمیت بازرگانی:

 یامانهکل س ،بازرگانی به معنایگویند و را بازرگانی می همه فعالیت ها و عملکردها در انتقال کالا از تولید کننده به مصرف کننده

های قانونی، اقتصادی، سیاسی، . این سامانه شامل سامانه(2016 )ویکی پدیا، دهداقتصاد است که محیطی برای تجارت تشکیل می

 باشد. میکشوری  است که در حال عملیات در هر ( 1)شکل  اجتماعی، فرهنگی، و فناورانه

 

 

 

 

 

 

 

پارامترهای موثر در آن: روابط منطقی بازرگانی با سایر 1شکل   

اساسا هر تولیدی وابسته به فروش است و هرگونه کاستی در فروش تاثیر منفی بر تولید دارد. فروش نیز نیازمند یک بستر مناسب و 

روش کند و تضمین در فبازرگانی درست و صحیح، فروش یک محصول را تضمین می است.سیستمی صحیح و کارا در قالب بازرگانی 

رای یک ب بازرگانی درستیمراحل اگر گرفت که  توان نتیجهبنابراین میخواهد شد. تولید پایدار آن کالا منجر به  تولیدی، یک کالای

ت های جهان از اهمیکنون بازرگانی در بین کشورهای قبل تا. از زمانتضمین خواهد شد پایدار آن کالاکالا وجود داشته باشد، تولید 

رانی و هوایی برای حمل کالا در دنیای نوین کشتی، ریلی، ایهای جادهو جاده ابریشم در گذشته و راهبود ای برخوردار و جایگاه ویژه

نوان مثال عبه .دهنداهمیت می کشورهای پیشرفته به بازرگانی نه تنها به اندازه تولید بلکه بیشتر از آن. است امروز گواه اهمیت آن

 ا نیز ارد کننده زعفران در دنیترین صادر کننده زعفران در دنیا است در صورتی که یکی از بزرگترین وکشور اسپانیا یکی از بزرگ
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 جهان های نخستبرد ولی کشور ما با توجه به اینکه در تولید زعفران در رتبهباشد و از بخش بازرگانی آن سود بسیار زیادی میمی

 بینند.می در نوسانات بازار همواره آسیب های ماو  زعفران کاربوده  تاسفانه در فروش آن دچار مشکل قرار دارد، م

 

 عوامل موثر در تولید موفق یک کالا:

 تولید با تکنولوژی روز و مکانیزه -1

 R&Dتحقیق و توسعه  - 2

 Commerceبازرگانی    - 3

 

 :شده در تولید برنجحلقه گم

 .به دو سئوال ذیل پاسخ دهیمشده در تولید برنج باید حلقه گم در ارتباط با

 توانیم بازرگانی را از حلقه تولید تا مصرف حذف کنیم ؟آیا می

 کننده برسانیم ؟توانیم کالای تولید شده را مستقیما به دست مصرفآیا می

ده خود کننتولیدحذف کنیم حتی در مواردی که توانیم بازرگانی را منفی است. هرگز نمیاین سئوالات از نظر علم بازرگانی  جواب

تر آن بیند تا در بسکند حتما یک بخش جدای از تولید، بنام بازرگانی میمصرف در سطح خرده فروشی عرضه می کالایش را به بازار

بتواند کالا را به سلامت و در زمان مناسب و به شکل صحیح به دست مصرف کننده برساند و برای این بخش نیز هزینه و فایده را 

یچگاه و در ست و هشعار تبلیغاتی ا تولید به مصرف یک از دهد. اساسا ریزی عرضه را انجاما بتواند در بستر بازرگانی، برنامهمحاسبه ت

مصرف حذف کنیم و تلاش برای حذف حلقه بازرگانی به معنی حذف بستر سالم  تا توانیم بازرگانی را از حلقه تولیدهیچ شرایطی نمی

امانی که نتیجه آن نابسنموده مکانیزم نظارتی را حذف با اینکار  وکرده خالی  گر،ا به نفع افراد سوءاستفادهو میدان ر بوده بازرگانی

 د.خواهند ش کننده متضررشرایطی هم تولیدکننده و هم مصرف در چنینباشد. در بازار میقیمتی  هایبازار و ایجاد نوسانات و موج

در  حلقه گم شده یک که بازرگانینگاه نکرد. بنابراین  امر دلالی صرفا به عنوان یکبازرگانی به  وانه داشت بینواقعباید نگاه  بنابراین

 ای درست و منطقی برای تولید وریزی درست و بر اساس قوانین علم بازرگانی برنامهداده و با برنامهاهمیت باید تولید برنج است 

رایطی هم در چنین شتنظیم کرد.  مصرف کنندهخرید توسط و کننده ط تولیدقیمت فروش توس فاصله منظور کاهش به تنظیم بازار

 خواهند شد.کننده منتفع کشاورز و هم مصرف
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 مراحل دستیابی به تولید پایدار برنج

 تولید در مزرعه  -1

 صنایع تبدیلی  - 2

 تحقیق و توسعه  - 3

 بازرگانی  - 4

 

 

 

ب دیدن با آسی بنابراین .داردرا نگه می تولید پایدار باشدکه این زنجیر وزنهیک زنجیر میهای های برشمرده فوق همانند حلقهبخش

ذایی به امنیت غبه اهمیت برنج به عنوان یک محصول استراتژیک، و با توجه شکست خورده، تولید پایدار برنج  ،هاهریک از این حلقه

ه هزینه ارتقاء بلک ،کندشود، نه تنها هزینه تحقیق و توسعه را توجیه مییافتد. اساسا بازرگانی صحیح که سبب رونق تولید مخطر می

، از نجتولید بر در نتیجه با سود آور شدن نموده و  تولید را توجیه  مراحل سازی صنایع تبدیلی و نیز هزینه مکانیزه کردنو مدرن

 ،مختلف تولید هایجهت تحقیق و توسعه در بخشهای دانش بنیان حضور شرکت .شودگیری میهای شالیزاری جلوتبدیل زمین

 تولید برنج سالم خواهد شد. کند و سبب ارتقاء پذیر میتبدیل و عرضه برنج را توجیه و امکان

 هاي ساماندهی پایداري تولید و بازرگانی برنج راهکا

 شبکه های آبرسانی و  زهکشی ،های لازم در اراضی شالیزار مانند تجهیز، نوسازیایجاد زیرساخت -1

های دانش بنیان و نظارت کامل بر مزارع در طول دوره با تاسیس شرکت افزایش دانش فنی و اطلاعات علمی کشاورزان -2

 رشد

 های شالیکوبی جهت کاهش ضایعاتصنایع تبدیلی با مدرن کردن کارخانه -3

 بندی مناسب با برندهای معتبر و دارای مجوز بسته -4

 اجرای همه موارد فوق را داشته باشد.  لمی و صنعتی که تواناییای بزرگ عهایجاد شرکت -5

( با اهداف ذیل تشکیل و آماده خدمت به هموطنان عزیز 2المللی تجارت و پایانه صادرات برنج ایران )شکل در این راستا مرکز بین 

 های علمی موجود در استان و کشور مانند مراکز تحقیقاتی و باشد. این شرکت برای رسیدن به اهداف مورد نظر از پتانسیلایرانی می
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های تحقیقاتی به کشاورزان و تعامل درست و منطقی منظور انتقال یافتهبنیان بههای دانشدانشگاهی، انجمن برنج ایران و شرکت

مناسب مانند ساخت سالن معاملات که  با ایجاد بسترهای ،چنین مراکزکننده استفاده خواهد کرد. دراینکننده و مصرفبین تولید

ازار کند و بو کشاورز برنج خود را به بهترین قیمت عرضه می صورت روزانه مشخصهای برنج به، قیمتمحل بورس کالای برنج است

هانی ج بندی مناسب، دستیابی به بازارهایهمراه با کیفیت بسته برندسازی با .کندترین قیمت خریداری میبمصرف نیز به مناس

 پذیر خواهد شد. ویژه به کشورهای همسایه، امکانجهت صادرات برنج به

 المللی تجارت و پایانه صادرات برنج ایران مرکزبیناهداف 

 سازی قیمت برنج هدایت و شفاف -1

 دسترسی آسان و امن به بازار فروش، برای کشاورز -2

 آموزش کشاورزان در جهت تولید کیفی با هزینه کمتر -3

 های دانش بنیان ایجاد شرکت -4

 بندی و بازرگانیهای تولید، تبدیل، بستهتحقیق و توسعه در همه بخش - 5

 ایجاد صنایع تبدیلی و فرآوری  -6

 بندی مناسب برنج سازی و بستهبرند – 7

 تنظیم بازار برنج کشور  -8

 صادرات برنج  - 9

 برنج ایجاد بازرگانی سالم و تضمین تولید پایدار - 10

 

 

 

 

 

 

 : نمایی از شرکت توسعه و تجارت  و پایانه صادرات برنج ایران2شکل 
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 گذاري یک کالاي تولیدي قیمت

گذاری یک کالای تولیدی از فرمول زیر شود، قیمت نامیده و برای قیمتمیزان پولی که برای دریافت محصول یا خدمات پرداخت می

 شود. استفاده می

 سیاست حضور در بازار( +قیمت کالاي تولیدي = بهاي تمام شده + ) حاشیه سود 

گذاری نفوذی قیمت -2(، Premium pricing)گذاری برتر قیمت -1در دنیا وجود دارد که شامل  گذاریچهار روش اصلی قیمت

(Penetration pricing) ،3- قیمت( گذاری اقتصادیEconomy pricing)  گیری گذاری سرشیرقیمت -4و(Price skimming) می-

 (.2016شود )ویکی پدیا، باشد. تعاریف هر یک از موارد فوق به طور خلاصه به شرح ذیل  بیان می

در این روش کالا دارای برند معروفی بوده و از کیفیت بالایی برخوردار است و قیمت بالایی روی آن گذاشته  گذاري برتر:قیمت

 حاشیه سود بالا است .شود که دارای می

در این روش برای نفوذ در بازار و گرفتن سهم بیشتر بازار از دیگر رقبا، کالایی که دارای کیفیت بالا است  :گذاري نفوذيقیمت

 شود و دارای حاشیه سود کمی است .قیمت کمی روی آن گذاشته می

ود شای کیفیت پایین بوده و قیمت کمی روی آن گذاشته میدر این روش برای جذب مشتری زیاد، کالا دار :گذاري اقتصاديقیمت

 و از حاشیه سود کمی برخوردار است.

شود کیفیت، با تبلیغات به قیمت بالایی فروخته میدراین روش برای کسب سود حداکثری کالای کم گذاري سرشیرگیري:قیمت

 و از حاشیه سود زیادی برخوردار است.

 گذاري برنج قیمت

 ) حاشیه سود + سیاست حمایتی تولید ( = بهای تمام شده +قیمت برنج 

 چرا سیاست حمایتی براي تولید برنج کشور را باید در نظر گرفت ؟

کند، تولید عنوان دومین محصول استراتژیک کشاورزی در دنیا، نقش مهمی در امنیت غذایی کشور تامین میاینکه برنج بهبا توجه به

کشور را تضمین خواهد کرد. در این راستا سیاست حمایتی پیرو سیاست اقتصاد مقاومتی بوده و منافع پایدار این محصول امنیت 

و این  ریزی اقتصادی داشته باشدنماید. بنابراین دولت باید سیاست حمایتی برای تولید برنج کشور را در برنامهکشور را تامین می

شالیزاری  هاید ایجاد شود و در نسل بعد، این انگیزه حفظ شود که در نتیجه زمینای باشد که در کشاورز انگیزه تولیگونهحمایت به

ای هها اعم از باغات و کشت سایر محصولات زراعی و باغی تبدیل نشود و از طرفی با حمایتبه مناطق مسکونی، صنعتی و سایر کاربری

 به حالت مدرن و صنعتی تبدیل شود.های خصوصی، تولید و تجارت برنج، از سنتی  دولت در جهت تقویت بخش
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رتبط برداران، صنایع مجانبه به آموزش و آرامش بهرهدر برنامه سیاست حمایتی دولت و رسیدن به خودکفایی در تولید برنج، نگاه همه

ه ذکر است قرار گیرد. لازم ببا تولید برنج، امکانات و اعتبارات لازم برای تحقیق و توسعه، اصلاح صنایع تبدیلی و بازرگانی مورد توجه 

های خود ها در زمانهای محترم از شروع انقلاب اسلامی تا به حال به نوعی در هر یک از موارد فوق تلاش نمودند و این حمایتدولت

و  تنقش مهمی در حفط و پایداری تولید برنج کشور داشته است. در این قسمت به بررسی واردات برنج در پنج سال گذشته و اهمی

 پردازیم.تاثیر این نوع سیاست حمایتی، در رسیدن به قیمت منظقی و تولید برنج می

، (2013) 1392، در سال (تن 2220000) دو میلیون و دویست هزار تنمیلادی(  2012)1391میزان واردات برنج به ایران در سال 

در سال (، تن 1300000یلیون و سیصد هزارتن )، یک م(2014) 1393در سال  ، (تن 1400000یک میلیون چهارصد هزار تن )

 1050000لیون و پنجاه هزار تن )ییک م ،(2016)  1395و در سال  (تن1100000، یک میلیون یکصد هزار تن )(2015) 1394

هفتمین  2016سومین کشور وارد کننده و در سال  2012ایران درسال ( FAO, 2016)بر اساس آمارهای جهانی  .استرسیده  (تن

شماره نمودار ( به صورت 1395تا  1391) 2016تا  2012تغییرات واردات برنج از سال روند  واردکننده برنج دنیا بوده است. کشور

کاهش  1395از دو میلیون و دویست بیست هزار تن به یک ملیون و پنجاه هزار تن در سال  1391بیانگر این است که در سال  3

 یافته است.

 

 

 

 واردات برنج.

تن در سال   

 

 

 

 

 

های میلاددیسال  

 (FAO,2016) 2016تا  2012: واردات برنج از کشورهای صادر کننده به ایران از سال 3شکل 
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رسد مهمترین توان مورد بحث و بررسی قرار داد که به نظر میعلل کاهش واردات برنج در این چند سال اخیر را از چند مقوله می

 1392درصد از سال  40( به 1391افزایش تعرفه گمرکی برنج وارداتی از پنج درصد )در سال های قبل از عوامل در کاهش واردات 

های کشاورزی مانند های جدی دولتمردان در ثابت ماندن قیمت نهادههای خارجی و حمایتبه بعد و همچنین احتمال آلودگی برنج

انبه جصرف برنج داخلی بر مبنای اقتصاد مقاومتی و همچنین حمایت همههای صنایع تبدیلی و مکود و سم، تسهیلات لازم به بخش

 1384تا  1376و مداوم انجمن برنج ایران از تولیدات برنج داخلی بیان نمود. لازم به ذکر است تعرفه گمرکی واردات برنج  از سال 

هزار تن گزارش شد. میزان  500ت برنج  حدودها میزان واردادرصد بود که در آن سال 100)دولت جناب آقای خاتمی( بالاتر از 

خاطر سیاست حمایتی دولت هزار هکتار در سطح کشور(، و به 200تولید در طی این دوره با گسترش ارقام پرمحصول کیفی )حدود 

 م و سایر مواردهای کشاورزی مانند کود و سمحترم با افزایش تعرفه گمرکی و سایر حمایت های لازم از قبیل یارانه به خرید نهاده

 ند.اهای مبتنی بر تولید داشتهداشته است. و کشاورزان بیشترین رضایت را از این سیاست 1395تا  1360بیشترین تولید را از سال 

های دولت از تولید محصاااولات داخلی علاوه بر کاهش واردات، نقش مهمی در منطقی کردن قیمت تعرفه گمرکی و ساااایر حمایت

صول )ندا( در طی این دوره می    برنج  ایرانی دا سمت به قیمت دو نوع برنج محلی )طارم( و پرمح  هایپردازیم. دادهشته، که در این ق

بیانگر این است که با افزایش واردات، قیمت برنج از حداقل مقدار برخوردار بوده و برنجکاران انگیزه لازم برای تولید برنج را   1جدول 

های حمایتی دولت از طریق تعرفه گمرکی و فرهنگ مصاارف برنج داخلی بود، که ناشاای از ساایایت نداشااتند، اما با کاهش واردات

سال اخیر          ست. بنابراین در این دو  سیده ا شده افزایش یافته و تقریبا نزدیک به قیمت منطقی ر صلاح  قیمت برنج اعم از محلی و ا

برای تولید بیشتر و توسعه کشت ارقام پرمحصول ایجاد گردید.    ( رضایت نسبی میان برنجکاران فراهم شده و انگیزه   1395و  1394)

 (  تدوین گردد.  4)شکل  1400گذاری تولید برنج باید به صورت کامل و با توجه به نیاز برنج  کشور در سال ریزی و سیاستبرنامه

 . 1395تا  1391: واردات و قیمت برنج محلی )طارم( و پرمحصول )ندا( از سال 1جدول  
 رقم برنج پرمحصول ندا )ریال( قیمت برنج محلی طارم )ریال(  میزان واردات برنج )تن( ل سا

1391 2220000 40500 25000 

1392 1400000 60800 31500 

1393 1300000 61200 31500 

1394 1100000 76500 53500 

1395 1050000 95000 62000 

 

 

 



 

9 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 درصد در سال  4/1با توجه به نرخ رشد جمعیت  1400بینی نیاز برنج کشور در سال :  پیش4شکل 

 

 بحث و نتیجه گیري:

قابل توجه در این مقاله دو بخش بازرگانی مطمئن و قیمت منطقی برای خودکفایی و تولید پایدار برنج م و هاز نکات م              

، با توجه به افزایش 2025( که بیان نموده تا سال  USDA, 2016به اعلام سازمان کشاورزی جهانی ) باشد. در این راستا با توجهمی

کشوری باید در همان کشور  جمعیت و عدم افزایش سطح زیر کشت برنج، هیچ کشوری برنجی برای صادرات ندارد و نیاز برنج هر

، سه میلیون سیصد هزارتن برآورد گردید و اگر 1404کشور در سال  شود، نیاز برنجملاحظه می 4تولید شود و همانطور که در شکل 

ما بنا را بر مقدار واردات فعلی هم تعریف کنیم، که البته این مقدار را هم در سال هدف نخواهیم داشت، حداقل باید چهارصد هزارتن 

زم برای افزایش تولید به میزان یک میلیون و چهارصد ریزی لاافزایش تولید داشته باشیم که با احتساب میزان واردات لازم است برنامه

 هزار تن داشته باشیم . 

 

 رعایت شودبرای رسیدن به این هدف لازم است موارد ذیل در برنامه پایدار تولید برنج 

 

 شده با افزایش دانش کشاورزی برنجکارانافزایش تولید در واحد سطح برای ارقام بومی و اصلاح -1

ویژه  ارقام پرمحصول کیفی مانند ارقام کشوری، شیرودی، فجر، شفق و گیلانه و زیر کشت ارقام پرمحصول بهافزایش سطح  -2

 حمایت از این ارقام براساس اصل اقتصاد مقاومتی

 حمایت لازم از تحقیقات با تامین امکانات و اعتبارات لازم -3
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 بندیتبدیلی و بسته توسعه مکانیزاسیون در مراحل کاشت، داشت، برداشت، صنایع -4

 های دانش بنیان در بخش های تولید، تجارت و بازرگانیهای خصوصی با ایجاد شرکتتقویت شرکت -5

 درصد( و قیمت منطقی ارقام مختلف برنج. 100بسته سیاست حمایتی دولت مانند تعرفه گمرکی واردات )بالاتر از  -6

 های خصوص معتبرایت شرکتکاهش اختلاف قیمت تولید و مصرف با تاسیس و حم-7

 های معتبر و دارای برندهای علمی واردات بر اساس نیاز واقعی و از طریق شرکت-8

 سپاسگزاري:

برای تدوین این مقاله از نظرات متخصصین اقتصاد و یازرگانی از جمله دکتر برابری، دکتر نقوی، حاج آقا اکبریان و سایر دوستان در 

 دین جهت لازم میدانیم از همه این عزیران تشکر و قدردانی نمائیم.جلسات متعدد استفاده شد. ب
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