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 چکیده

مصرف جهت تامین رشد جمعیت و افزایش مصرف سرانه ي برنج سبب شده تا تولید داخلی برنج پاسخگوي نیاز داخلی نباشد و 
این در حالی است که رشد واردات برنج در سالهاي اخیر در تضاد با طرح  .مند واردات انواع برنج خارجی باشیمداخلی همواره نیاز

توان رقابت پذیري برنج ایران وکشورهاي  RSCA و RCAابتدا با استفاده از شاخص هايدر این بررسی . خودکفایی برنج است
در سال هاي  نتایج نشان داد که ایران. و باهم مقایسه گردیدند بررسی شد)1990-2010(براي دورهعمده واردکننده برنج در ایران 

سال هاي بعد کمی بهترشده است اما به طور  رد .نداشته استرا اولیه پس از جنگ هیچ سهمی از بازارهاي جهانی برنج 
همچنین .بالایی دارندبسیار کشورهاي رقیب توان رقابتی  در حالیکه دارد صادرات برنج توان رقابتی ضعیفیدر  کلی،کشور ایران

ز به ترتیب نتایج حاصل از تخمین تابع عرضه صادراتی نشان میدهد که متغیرهاي تولید داخلی برنج ، قیمت صادراتی و نرخ ار
 .بیشترین تاثیر و بهترین معنی داري را بر صادرات برنج ایران داشته اند

  
  ،RSCA ،RCA  صادرات،برنج، رقابت پذیري ایران،: کلمات کلیدي

  
  مقدمه

و تولید مواد اولیه نیازهاي غذایی جامعه صادي است که هدفشان فراهم آوردن هاي اقت کشاورزي مجموعه اي از فعالیت
افزایش رو به افزون جمعیت در کشورهاي در حال توسعه ،گسترش مناقشات . از بخش صنعت می باشدمورد نی

ت جهانی،امنیت غذایی و امنیت ملی کشورها از جمله دلایلی است که سبب گسترش تفکر خودکفایی در تولیدا
هاد کشاورزي،طرح وزارت ج.(کشاورزي و وابستگی کم تر به واردات این محصولات در این کشور ها شده است

  )1385خودکفایی برنج،
رشد جمعیت و افزایش مصرف سرانه ي برنج سبب شده است تا تولید داخلی برنج پاسخگوي نیاز داخلی نباشد و همه 

افزایش بیش از حد واردات برنج  در کشور خطري است که .ساله نیازمند واردات مقادیر زیادي انواع خارجی باشیم
از طرفی .را که به گونه ي مستقیم از این راه امرار معاش می کنند به خطر انداخته است کسب و کار کشاورزانی

مجاورت ایران با دو کشور پاکستان و هندوستان که از تولیدکنندگان بزرگ دنیا به شمار می آیند بر شدت این نگرانی 
شرقی آن صورت می  سیري جنوببیش ترین تولید برنج در قاره ي آسیا و بویژه در مناطق گرم.ها افزوده است

ر ایران استانهاي مازندران و د.کشور هاي چین،هند،تایلند از مهم ترین تولیدکنندگان برنج دنیا بشمار می آیند.گیرد
  )1383سی و ابراهیم پور،وکاو.(می آیندبه حساب از تولیدکنندگان اصلی برنج  گیلان

 ایران پسته ي صادرات و تولید نسبی بررسی مزیت به اي مطالعه در ،)1381 (آبادي خلیل میرزایی و سلیمی فر
  به ترتیب براي محاسبه ي مزیت  DRCو RCAآنها از شاخص هاي  شده، یاد مزیتهاي محاسبه ي براي. پرداختند
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به بررسی صادرات سیب ایران با تاکید بر )  1385(عزیزي و یزدانی .نسبی در تولید و صادرات پسته استفاده کردند
سیب ایران  RSCA و RCAآنها به این نتیجه رسیدند که هر چند براساس شاخص هاي .مزیت نسبی پرداختند اصل

اشرفی و همکاران  .داراي مزیت صادراتی است ولی قدرت رقابت صادراتی آن  داراي روند نوسانی و کاهشی است
نتایج آن .ان را محاسبه کردندمزیت نسبی صادراتی کشمش ایر RSCA و RCAبا استفاده از شاخص هاي ) 1386(

نشان داد که ایران طی دوره ي مورد بررسی در صادرات کشمش داراي مزیت بوده و جایگاه این محصول  در بازار 
صادراتی ایران در دوره ي بعد از انقلاب مناسب تر شده و درجه ي اطمینان براي ادامه ي حضور در بازار جهانی نیز در 

  .است این دوره افزایش داشته
و متوسط دوره 78،79،80لید محصول در طول سه دوره متوالی به بررسی مزیت نسبی تو) 1382( انویه و همکاران

نتایج تحقیق حاکی از وجود مزیت نسبی در تولید این محصول و سودآوري خالص اجتماعی بالا می .پرداختند
 RCAینه از جمله معیار مزیت نسبی آشکارشده همچنین از دیدگاه صادراتی انواع شاخص هاي رایج در این زم.باشد

براساس تجارت کشاورزي و کل  1378- 1362در مورد سیب ایران در طول دوره  RSCAزیت نسبی متقارن شده ،م
نتایج تحقیق علی رغم برقراري شرط هیلمن در مورد سیب ایران حاکی از عدم .تجارت جهانی مورد بررسی قرار گرفت

راتی بوده و موقعیت رقابتی یا مزیت نسبی در مورد این محصول تضعیف شده است و در ثبات در مزیت نسبی صاد
بعضی سال ها که موانع صادراتی کشور و یا موانع وارداتی کشورهاي مقصد برداشته شده مزیت نسبی آن هم در شکل 

  .ضعیف وجود داشته است
 از مطالعه این در .است پرداخته چین محصولات پذیريرقابت و نسبی مزیت بررسی به خود مطالعه در )2004( جینگ

 از چین در کشاورزي محصولات از برخی که میدهد نشان نتایج. استفاده کردند 1980- 2003براي دوره  RCAشاخص 
 هشکا حال در سال، 24 دوره طول در RCAبرخوردارند اما شاخص  نسبی مزیت از چاي و سبزیجات خوراکی جمله
  .است چین کشاورزي ساختار اصلاحات در از متاثر که است

  :از عبارتند مطالعه این اهداف
  زمان طول در آن تغییرات روند و ایران برنج محصول رقابتی قدرت و صادرات نسبی مزیت تعیین -1
  شورها با همدیگربررسی روند تغییرات قدرت رقابت پذیري کشورهاي عمده واردکننده برنج در ایران و مقایسه ک -2
  بررسی عوامل موثر بر عرضه صادرات برنج در ایران -3

 

  هامواد و روش

 ):(RSCAو مزیت نسبی آشکار شده متقارن (RCA)شاخص مزیت نسبی آشکار شده

، (1969)براساس ادعاي بالاسا . می باشد  RCAروش مورد استفاده در این مطالعه ، شاخص مزیت نسبی آشکارشده 
با تکیه برساختار موجود صادرات براي  RCAشاخص  (1997)،و لیم (1991)، ون هالست(1986)، یونیدو(1981)آکینو

بررسی امکان پیوستن کشورهاي در حال توسعه به سازمان تجارت جهانی و ارزیابی آثار بلندمدت آزادسازي تجاري نیز 
صادرات یک کشور به ساختار کالایی  این شاخص نشان دهنده نسبت ساختار کالایی.ابزار مناسبی تلقی می گردد

  ):3(صادرات جهانی است و به صورت زیر نشان داده می شود
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  کل صادرات جهانن و صادرات برنج جها کل صادرات ایران ، ایران ،   ادرات برنجص که درآن
نشان دهنده  در رابطه بالا صورت کسر. جمع آوري شده است FAOقسمت از سایتداده هاي مربوط به این . باشدمی

با توجه به . برنج است اختار کالایی بازار جهانی نسبت بهساختار کالایی صادرات ایران و مخرج کسر نشان دهنده س
یک باشد نشان بزرگتر از یک باشد نشانه وجود مزیت نسبی است و اگر کوچکتر از   RCA رابطه بالا اگر شاخص

نامتقارن بودن مزیت نسبی آشکارشده در بالا یکی از نقاط ضعف این شاخص به . دهنده عدم وجود مزیت نسبی است
شمار می آید بدین معنا که نبود مزیت نسبی یک محصول در محدوده صفر تا یک نشان داده می شود در حالی که 

براي رفع این ضعف ، شکل متقارنی از این شاخص به . گردد وجود مزیت نسبی در محدوده یک تا بی نهایت بیان می
  :)10(صورت معادله زیر ارائه می شود

 

مزیت  . را به خود می گیرد و   مقادیر بین متقارن شده آشکار نسبی مزیت شاخص رابطه این در
ن نسبت به سهم براساس سهم محصول برنج در صادرات کشور ایرا  محصولدر تجارت   نسبی آشکار شده کشور

همچنین در این مطالعه به منظور برآورد تابع عرضه صادرات . برنج در کل تجارت جهانی اندازه گیري می شود محصول
 مبادله نرخ فروشی، عمده هايب شاخص برنج ، محصول داخلی تولید برنج، متغیرهایی مانند قیمت صادراتی برنج، میزان

در این رابطه از یک تابع خطی براي برآورد تابع عرضه . تابع در نظر گرفته می شود در کشور ملی ناخالص تولید و ارز
  :صادرات برنج به صورت زیر استفاده می شود

Xt
s=A + α1PEt + α2PDt + α3DPt + α4GNPt + α5ERt 

 PDشاخص قیمت صادراتی محصول برنج ،  PEعرض از مبدا ،  Aج ، عرضه صادرات محصول برن  Xtsکه در آن 
نرخ مبادله ارز  ERتولید داخلی محصول برنج و  DPتولید ناخالص ملی ،  GNPشاخص بهاي عمده فروشی کالاها ، 

از  هم داده هاي مربوط به این قسمت .شدمی با 0α1  ،02α  ،0α3   ،0α4   ،0α5می باشد که در آن 
  .و سایت هاي داخلی جمع آوري شده است FAOسایت

  

   نتایج و بحث
معیارهاي  از شده، ارائه روش و موجود اطلاعات به توجه با ایران انجیر صادراتی رقابت قدرت تحلیل براي پژوهش این در

RCA وRSCA ازمورد بعضی  در موضوع این همچنین .گرفت قرار مطالعه مورد آن تغییرات روند سپس و شد استفاده 
شامل هند و پاکستان که وارد کنندگان عمده برنج در ایران هستند و بازارهاي داخلی ما را به  ایران رقیب کشورهاي

 RSCAوRCAشاخص  مقادیر نتایج محاسبه (1 ) شماره جدول در. گرفت قرار بررسی شدت تهدید می کنند مورد
  :ارائه شده است 2010-1990براي این کشورها طی دوره 
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  1990- 2010 هايبراي کشورهاي ایران ، پاکستان و هند  طی سال RSCAو  RCAمقادیر ) 1(دول ج
 پاکستان هند ایران سال
       

1990 0 -1 6.616 0.737 19.28 0.90 

1991 0 -1 8.139 0.781 24.55 0.92 

1992 0 -1 8.432 0.787 22.34 0.91 

1993 0 -1 8.034 0.778 24.11 0.92 

1994 0.017 -0.96 7.405 0.762 21.91 0.91 

1995 0 -1 15.303 0.877 27.0009 0.92 

1996 0 -1 9.202 0.803 22.33 0.91 

1997 0.015 -0.96 9.141 0.802 33.68 0.94 

1998 0.0004 -0.99 13.219 0.859 22.55 0.91 

1999 0.018 -0.96 8.272 0.784 26.301 0.92 

2000 0.0229 -0.95 8.368 0.786 31.51 0.93 

2001 0.0177 -0.96 7.99 0.777 28.81 0.93 

2002 0.0063 -0.98 14.605 0.871 30.95 0.93 

2003 0.007 -0.98 10.135 0.820 33.52 0.94 

2004 0.004 -0.99 14.205 0.868 33.92 0.94 

2005 0.01 -0.97 10.642 0.828 37.29 0.94 

2006 0.0102 -0.97 9.448 0.808 38.88 0.94 

2007 0.0706 -0.86 10.832 0.830 35.27 0.94 

2008 0.0102 -0.97 7.904 0.775 33.89 0.94 

2009 0.0067 -0.98 7.3841 0.761 31.97 0.93 

2010 0.0005 -0.99 6.374 0.728 34.58 0.94 

 0.93 29.27 0.801 9.602 0.97- 0.0104 میانگین

  
ن ، مزیت نسبی بسیار بالاتر و قوي تري داشته است اکستان در مقایسه با هند و بویژه ایراکشور پ RCAبراساس معیار

ضور قوي پاکستان در حوزه صادرات برنج بوده است اما کشور ایران در تمام این دوره فاقد مزیت نشانه قدرت و حکه 
که بخش عظیمی از این ضعف ها به ده بو عدم موفقیت ایران در صادرات برنجدهنده  نسبی بوده است که نشان

  .ها و مشکلات موجود در بخش اجرایی و اداري برمی گرددزیرساخت
وضع کاملا هم نشان دهنده برتري پاکستان در صادرات برنج می باشد و در مورد ایران  RCAمقایسه میانگین شاخص 

  از جنگ را تجربه می کرد و تحریم هم بودهل دوره مورد بررسی ، ایران که سال هاي اول پس ایاودر . متفاوت است
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در سالهاي بعد سهم ایران در بازار صادرات کمی بهبود یافته .هیچ مزیتی نداشته است و مقدار شاخص صفر می باشد 

روند RCA در مورد پاکستان می بینیم که در اکثر سال ها شاخص . است اما در مجموع توفیق چندانی نداشته است
و بیشترین مقدار این شاخص 19.28براي پاکستان در ابتداي دوره  RCAته است و کمترین مقدار شاخص افزایشی داش

بیشترین مقدار و بهترین مزیت نسبی در بین سه  بوده که 34.58معادل 2010براي پاکستان ، در انتهاي دوره یعنی
براي پاکستان در  RCAدار شاخص نکته جالب اینکه کمترین مق. کشور و در کل سال هاي مورد بررسی می باشد

  .مقایسه با ایران و هند ،بالاترین و بیشترین است
در مورد کشور هند مشاهده می شود که این کشور در سال هاي اولیه روند افزایشی داشته است اما در سال هاي 

کمترین مقدار خود می رسد  کاهش می یابد به طوریکه تقریبا با ابتداي دوره برابري می کند و بهکمی انتهایی دوباره 
در نتیجه مزیت نسبی هند کاهش یافته و به سالهاي اولیه برمی گردداما در کل این این سال ها داراي مزیت بوده 

را  RCAگرفته شده از شاخص قبلی نتایج پاکستان براي کشور  RSCAمشاهده مقادیر محاسبه شده شاخص  .است
بت پذیري و مزیت نسبی پاکستان در بیشتر سال ها روند افزایشی داشته می بینیم که قدرت رقا .اتایید می کند

می هم هند  در مورد کشور.کمترین مقدار این شاخص در ابتداي دوره و بیشترین مقدارش در انتهاي دوره است.است
 RCAمی باشد که شاخص  2010و کمترین مقدار در سال 1995در سالRSCAبینیم که بیشترین مقدار شاخص

  . بودایید کننده این مطلب هم ت
. که هرگز مزیتی در برنج و صادارت آن نداشته است بیان کننده این استهمچنان  RSCAشاخص در مورد ایران هم ،

  .هرچند نسبت به سال هاي اولیه پس از جنگ کمی بهبود یافته است
  :باشد زیر موارد ملشا میتواند عوامل این که است بوده ایران RCAمیزان  کاهش مختلفی باعث عوامل

 برنج صادرات کاهش نتیجه در و تولید کاهش باعث اخیر سالهاي طی در خشکسالی وجود و بارندگی میزان کاهش.  1
  .گردیده است

و مطابق با انتظارات  توان رقابتی کمی داردکیفیت و بازاریابی ،و صادرات آن از نظر قیمت برنج تولیدشده در کشور  .  2
 .مشتري نیست 

ضمنا جریان اداري و گمرکی بابت صادرات  است و برنامه متمرکزي  راهبرد معینیک فاقد برنج در ایران صادرات .  3
کالا در کشور  پیچیده و زمانبر است و هزینه تمام شده را بالا می برد و دستریسی به بازارها و مشتریان خارجی سخت 

 .ال کالا را طولانی تر می کنداست به ویژه ضعف سیستم حمل و نقل که فرآیند انتق
 تبدیلی، صنایع جهت ایجاد زیرساخت هاي مناسب و ضعف بانکی بالاي بهره نرخ و بانکی اعتبارات اخذ مشکلات.  4

 .و سایرفرآیندهاي پس از تولید که می توانند  منجر به تنوع و رضایت بیشتر مشتریان شود بندي بسته
کشور و نابرابري بازرگانان در  از خارج و داخل صادرکنندگان در ناسالم  و رقابتضعف و ناتوانی در بازاریابی کالا.  5

  . دسترسی به منابع و تسهیلات لازم
با توجه به توضیحات گفته شده در مواد و روش ها ، از داده هاي سري زمانی  براي تخمین تابع عرضه صادراتی برنج

چون داده  قبل ازهر چیز. ت هاي داخلی استفاده شده استو سای FAOاستفاده شده است که از سایت1369-1389
پس از تایید . هاي ما سري زمانی هستد آزمون ایستایی ریشه واحد انجام گرفت تا درجه ایستایی متغیرها مشخص شود

  :آمده است 2تعیین شد که نتایج تخمین در جدول OLS به روش تابع خطی عرضه صادراتیایی متغیرها ، ایست
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  ابع عرضه صادراتی برنج ایراننتایج برآورد ت)2(جدول 

 tمتغیر وابستھ                                    مقدار ضرایب                   آماره       

        0.08 18.55     عرض از مبدا     

    -                             3.84           **2.15         قیمت صادراتی      

        0.56-                                   0.003-          تولید ناخالص ملی       

                         11.25-                                  *** 3.15     تولید داخلی برنج       

                       1.8 ١                                                *26.نرخ ارز        

                                       R2           0.94آمازه        

                                    0.90           تعدیل یافتھR2آماره        

                   D.W. 2.44آماره        

  یافته هاي تحقیق: ماخذ
  )داري در سطح یک درصد،پنج درصد و ده درصد هستند بیانگر معنی*** و**،(*
  

نتایج نشان میدهد که متغیرهاي تولید داخلی برنج ، قیمت صادراتی و نرخ ارز به ترتیب بیشترین تاثیر و بهترین معنی 
داري را بر صادرات برنج ایران داشته اند که با تئوري هاي موجود در زمینه صادرات کالاها کم و بیش مطابقت 

باشد که با بهبود اوضاع اقتصادي تقاضاي داخلی براي برنج عدد منفی براي تولید ناخالص ملی شاید به این دلیل .دارند
  .ایرانی که قیمت بالاتري دارد افزایش می یابد

  
  نتیجه گیري و پیشنهادات

برنج ایران،نشان دهنده عدم مزیت نسبی ایران در  براي صادرات RSCAو RCA مقادیر به توجه با مطالعه این نتایج
بنابراین سهم کمی از بازارهاي جهانی . با وضعیت موجود توانایی رقابت با کشورهاي رقیب را ندارد تولید برنج بوده و

ر کمی طرفی باید با بکارگیري تکنیک هاي جدید و بهبود تکنولوژي،تولید محصول را از نظبنابراین از  .برنج را داراست
و کیفی ارتقاء دهند و هزینه تولید را  کاهش دهند به طوریکه براي مصرف کننده مقرون به صرفه باشد و با استفاده از 

از . صنایع تبدیلی و فرآیندهاي تکمیلی دیگر براي مشتریان ایجاد تنوع نموده و مطلوبیت مصرف کننده را افزایش دهند
خریدار و فروشنده به  ات کالا تسهیل سازي شوند تامرتبط با صادراي اداري فرآیندهطرف دیگر باید زیرساختارها و 

فراترازهمه اینها باید یک استراتژي مشتري محور اتخاذ  .راحتی با هم تجارت کنند و فرصت ها براي همه یکسان شود
  .مصرف کننده تولید کندشود تا عرضه کننده منطبق با سلیقه 

  :می توان تولید و در نتیجه صادرات را افزایش داد با درنظرگرفتن پیشنهادهاي زیر
  .ایجاد یک فضاي مناسب و ساختارهاي قانونی و اداري عادلانه طوریکه منجر به رقابت سالم بین صادرکنندگان شود-1
  بهبود صنایع تبدیلی و سایر فرآیندهاي پس از برداشت جهت افزایش تنوع و تامین سلیقه مشتري-2
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و شناسایی ذائقه  مصرف کننده و تاجر ، ازاریابی مناسب،تسهیل در برقراي ارتباط بین تولیدکنندهایجاد یک ب -3

  .مصرف کننده طوریکه کیفیت تولید مطابق با خواسته هاي مشتریان باشد
 عرضه و بندي بسته جهت المللی بین و استاندارد هاي نامه گواهی اخذ و شناخت جهت اعتباري و فنی حمایت-4

  .ارگانیک تمحصولا
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