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  چکیده

این محصولات وجود دارد،  و بازاریابی و مشکلاتی که در تولید و سالم با توجه به اهمیت بالاي تولید محصولات ارگانیک
ق به این تحقی .برخوردار استریزي تولید و مصرف از اهمیت بالایی در زمینه برنامه نکنندگاسنجش تمایل به پرداخت مصرف

نسبت به انواع متداول و تخمین تابع کنندگان براي محصول غذایی سالم مصرفاضافی تمایل به پرداخت  عوامل مؤثر بر شناسائی
تکمیل طریق از ها و اطلاعات مورد نیاز داده. پردازدتقاضاي محصول ارگانیک در استان مازندران به روش تقاضاي مستقیم می

به منظور شناسایی عوامل مؤثر . آوري شده استجمع 1390در بهار و تابستان تصادفی ساده گیري پرسشنامه به روش نمونه 320
 شده استفادهلاجیت ترتیبی رگرسیونی مدل برآورد مشروط و  ارزیابیکنندگان از روش تمایل به پرداخت مصرفترجیحات و بر 

سطح بندي، آگاهی از سموم مصرفی برنج، درآمد و سته، متغیر طعم و عطر محصول، ببررسیاز میان متغیرهاي مورد . است
- و معنیمنفی اثر و متغیرهاي میزان مبلغ پیشنهادي و فاصله تا مرکز خرید برنج دار اثر مثبت و معنیکنندگان مصرف تحصیلات

د هر کیلوگرم برنج متوسط قیمت انتظاري افراد براي خری. داشتندبرنج ارگانیک مصرف بر میزان تمایل به پرداخت براي داري 
  . باشدریال بیشتر از قیمت برنج متداول می 5518که  ریال برآورد شده است 31048ارگانیک 

  

  مصرف کنندگان مازندران،تمایل به پرداخت ،تابع لوجیت ،تابع تقاضاي مستقیم ،برنج ارگانیک: هاي کلیديواژه
  
  

  مقدمه
هاي مضر براي سلامت انسان در ن دارد، مصرف این نهادهمصرف کود و سموم شمیایی اثرات سوء بر سلامت انسا

ترکیب  300در کشاورزي سنتی و متعارف بیش از . المللی استکشورهاي در حال توسعه بیش از استانداردهاي بین
ها و کودهاي شیمیایی به منظور کنترل آفات، حشرات و کشها، علفکششیمیایی خطرناك و مصنوعی نظیر آفت

گردد میاي گیرد که بقایاي این مواد پس از ورود به بدن موجب مشکلات عدیدهي خاك مورد استفاده میحاصلخیزساز
هاي مادرزادي، تولد نوزاد با وزن کم، سقط جنین، بلوغ زودرس و یا دیررس، کاهش باروري و توان به بروز نقصکه می

داخلی، کاهش حافظه، آسیب به سیستم عصبی و مغز، یا ناباروري، تغییر در سرعت متابولیسم، اختلال در سیستم غدد
ي پزشکی حاکی از آن است که هاي محققان در عرصهیافته. کاهش کارآیی سیستم ایمنی بدن و سرطانزایی اشاره کرد

  ).1388مافی و صالح، (ها سرطانزا هستند کشدرصد حشره30ها و کشدرصد قارچ 90آفات، درصد سموم دفع 60
هاي گذشته با آن هاي بسیار قدیمی کشاورزي است که بشر در طول قرناز روش) زیستی(نیک کشاورزي ارگا

آشنا بوده ولی رشد سریع جمعیت، افزایش فرهنگ مصرف و عدم تعادل بین تولید و مصرف باعث شد که کشاورزي 
  د ارقام پرمحصول استفاده هاي نوین نظیر تولیرشد و توسعه علم و فناوري. صنعتی جایگزین کشاورزي سنتی شده است
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از کودهاي شیمیایی و سموم، مهندسی ژنتیک و بیوتکنولوژي در سه دهه اخیر انقلاب بزرگی را در امر افزایش 
تولیدات کشاورزي و حل مشکل کمبود غذا در بسیاري از کشورهاي توسعه یافته و در حال توسعه، مشکلات جدیدي 

وجود آورد که آلودگی منابع آب، خاك، غذا و برهم خوردن تعادل بیولوژیکی  هاي کشاورزي بهدر عرصه اکوسیستم
امروزه، بحث حفظ . هاي جدید و کاهش کیفیت مواد غذایی مهمترین آنهاستها، بروز آفات و بیماريموجود اکوسیستم

زیستی یکی از هاي مهم بشر است و تولید محصولات کشاورزي محیط زیست، ایمنی و بهداشت غذایی یکی از چالش
  ).1389رحمانی، (باشد راهبردهاي جدید آن می

ي محصولات  اگرچه اطلاعات مدون و دقیقی از وضعیت تولیدات ارگانیک در کشور وجود ندارد اما کمیته
تور معاون زراعت در سازمان حفظ نباتات کشور تشکیل و در راستاي پیگیري به دس 1380ارگانیک که در سال 

بر اساس این . ها اقدام شد اطلاعات و ارسال به استان آوريي پرسشنامه جهت جمع ه نسبت به تهیهمصوبات این کمیت
اند حدود  اطلاعات کل سطح کشت محصولاتی که در کشور بدون استفاده از سموم و کودهاي شیمیایی تولید شده

ی است و تمام سطح کشت هکتار محصولات زراع 113659هکتار محصولات باغی و  125802هکتار شامل  239462
هکتار محصولات  254134هکتار شامل  808612اند حدود  محصولاتی که بدون استفاده از سموم شیمیایی تولید شده

میزان سطوح کشت محصولات زراعی و باغی که تولید آنها بدون . هکتار محصولات زراعی است 554478باغی و 
درصد از کل سطوح کشت محصولات زراعی و باغی کشور را  2/7 و 1شود به ترتیب  استفاده کود و سم انجام می

  ).1387وزارت جهاد کشاورزي، ( دهدتشکیل می
خودجوش  لاًصورت کام لازم به توضیح است که این نوع محصولات با این سطح تولید تنها توسط کشاورزان و به

ي،  دهنده ه است که همین امر نشانتولید شد ،که محصول ارگانیک چیست و سنتی و بدون آگاهی داشتن از این
هایی نیز در کشور وجود  پتانسیل بسیار بالاي کشور در جهت تولید چنین محصولاتی است، البته در این ارتباط تشکل

-زمینی در بیدستان خرمتوان به تولید سیبکه می نمایندطور عملی اقدام به تولید محصولات ارگانیک می دارند که به
کزاده، کوچ( هاي اخیر در این رابطه آغاز شده است هاي جدیدي که در سال س اشاره کرد و یا حرکتبید استان فار

1389.(  
، با استفاده از یک نمونه از کشاورزان ارگانیک در ایالت ساسکاچوان کانادا تحقیق بر روي نگرش )1386(خالدي 

ارگانیک انجام داد و سپس نتایج را به کشاورزان ها و موانع انتقال به کشاورزي کشاورزان موجود در خصوص انگیزه
هاي فنی، مدیریتی، بازاررسانی و قوانین و دهد که کشاورزان متداول در زمینهنتایج تجربی نشان می. ایران تعمیم داد

فقدان دانش و مهارت و نبود . باشندمقررات مربوط به کشت و فرآوري محصولات ارگانیک داراي فقر اطلاعاتی می
محمودي و . ت زراعی ارگانیک عنوان شده استزارهاي فروش براي محصولات ارگانیک از موانع عمده عدم انجام فعالیبا

جهت ایجاد و توسعه بیان نمودند که به محصولات ارگانیک نسبت کنندگان بررسی نگرش مصرف با، )1386(لیاقتی 
ننده و افزایش آگاهی آنان از محصولات ارگانیک آنان کقبل از هر چیز باید به نگرش مصرف ،نظام کشاورزي ارگانیک

کنندگان آموزش بیشتري از مباحث تغذیه و هر قدر مصرفهمچنین نتایج این مطالعه نشان داد که  .پرداخته شود
. سلامت محصولات کشاورزي داشته باشند، به همان میزان تمایل بیشتري به خرید محصولات ارگانیک خواهند داشت

کنندگان محصولات کشاورزي ارگانیک و عوامل مؤثر بر پذیرش آن را ، نگرش مصرف)1387(ي و همکاران اکبري سار
  استان کشور مورد بررسی قرار دادند و نتایج نشان داد که از نظر 5پیمایشی در  -با استفاده از روش توصیفی

  تلویزیون و مهمترین روش، عرضه از طریق رسانی به مردم رادیو وکنندگان مهمترین کانال ارتباطی جهت اطلاعمصرف 
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با استفاده از تحلیل عاملی، مهمترین عوامل مؤثر در پذیرش . هاي خاص محصولات ارگانیک بوده استبرچسب 
مافی  .بندي شدندحمایتی، نظارت و اقتصادي دسته -رسانی، خدماتیمحصولات ارگانیک به چهار عامل آموزش و اطلاع

میزان تمایل به پرداخت براي محصولات ارگانیک خیار را مورد بررسی قرار دادند و بیان نمودند با ، )1388(و صالح 
درصد افراد تحت بررسی این مطالعه با محصولات ارگانیک آشنایی قبلی داشتند، پس از آشنایی  60وجود اینکه فقط 

با قیمتی بالاتر از قیمت خیار غیرارگانیک درصد آنها حاضر به خرید محصول خیار ارگانیک  89با محصولات ارگانیک 
 .ریال برآورد شد 12414متوسط تمایل به پرداخت افراد براي خرید هر کیلوگرم محصول خیار ارگانیک . هستند

نتایج این بررسی . ، به بررسی راهکارهاي حمایت از کشاورزان ارگانیک کار ایران پرداختند)1389(یعقوبی و ناصري 
مهمترین موانع تولید محصولات ارگانیک و سالم در ایران عبارتند از دانش و مهارت ناکافی کشاورزان دهد که نشان می

و کارشناسان، نبود بازارهاي فروش اختصاصی براي محصولات ارگانیک و همچنین عدم استقبال کشاورزان از این شیوه 
کنندگان داخلی، لاح الگوي مصرف در مصرفهمچنین، براساس این نتایج مشخص شد اص. کشاورزي به دلایل اقتصادي

ها و بندي محصولات ارگانیک، برگزاري همایشهاي خاص در زمینه تولید و بستهنامهوضع قوانین و صدور گواهی
تجلیل از کشاورزان ارگانیک کار پیشرو و موفق، خرید تضمینی محصولات ارگانیک و بیمه محصولات ارگانیک 

  . باشندو حمایت از تولید محصولات ارگانیک و سالم در کشور می مهمترین راهکارهاي توسعه
ي ارزشگذاري گوشت اي در زمینه، با استفاده از روش تمایل به پرداخت، به مطالعه)2004(هیو و سانگ 

 019/7گرم گوشت ارگانیک  600ارگانیک در کره پرداخته است که در این مطالعه میزان تمایل به پرداخت براي هر 
را با استفاده از ) روغن زیتون ارگانیک(، تمایل به پرداخت براي غذاي ارگانیک )2006(گیل و سولر . گردید ن برآوردوا

کنندگان درصد شرکت 70دهد که نتایج نشان می. حراج آزمایشی در اسپانیا با روش پروبیت مورد بررسی قرار دادند
، تمایل )2007(ماروین و همکاران  .ون ارگانیک پرداخت کنندقیمت بازاري مبلغ اضافی براي روغن زیت% 5حاضرند 

کننده به پرداخت هزینه براي چند عنصر را به منظور تهیه کردن محصولات ارگانیک با استفاده از مدل پروبیت مصرف
براي درصد مبلغ اضافی  43/45کنندگان حاضر به پرداخت به طور میانگین دهد مصرفنتایج نشان می. برآورد کردند

درصد ترکیبات  70درصد مواد ارگانیک هستند و حاضرند براي غذاي ارگانیک با کمتر از  100غذاي ارگانیک، با 
به  ١، با استفاده از روش ارزشگذاري مشروط)2008(رودریگز و همکاران  .درصد مبلغ اضافی بپردازند 04/15ارگانیک 
در ) دار، آرد گندم، مرغ تازه و گیاهان معطر، سبزیجات برگشیر(محصول ارگانیک  5براي تمایل به پرداخت محاسبه 

کنندگان حاضر به دهد که مصرفنتایج نشان می. کشور آرژانتین پرداختند و برآورد آن با مدل لوجیت انجام شد
درصد مبلغ اضافی براي  30تا  10کنندگان حاضرند مصرف. پرداخت مبلغ اضافی براي این محصولات هستند

، به )2010( و همکاراناولسون . هاي معطر بپردازندشیر، مرغ تازه و در نهایت سبزیجات بگدار و سبزيمحصولات 
آلا ارگانیک و داراي برچسب رفاه کنندگان نروژي براي ماهی قزلگیري تمایل به پرداخت مبلغ اضافی مصرفاندازه

 کنندگان مایل به پرداخت قیمت اضافی حدوددهد که مصرفلوجیت نشان میرگرسیونی برآورد مدل . حیوانی پرداخت
، )2010(زاندر و هام . آلا ارگانیک نسبت به نوع متداول آن هستندبراي ماهی قزل%) 15(یورو به ازاي هر کیلوگرم  2

هاي اخلاقی مواد غذایی ارگانیک کنندگان براي محصولات ارگانیک با توجه به ویژگیبه بررسی ترجیحات مصرف
هاي بالاتر کنندگان مواد غذایی ارگانیک حاضر به پرداخت قیمتدرصد مصرف 78دهد که تایج نشان مین .پرداختند

  .هاي اخلاقی اضافی هستندبراي محصولات ارگانیک با ویژگی%) 30(
  

                                                        
1-Contingent Valuation Method (CVM) 



 

۴ 
 

  
  
  

اي را تحت مطالعه 2009-2008هاي انجام شده در دانمارك در سال هاي ، با استفاده از مصاحبه)2011( رجلما
به  3و شیوه بازتاب 2کنندگان از محصولات غذایی ارگانیک براساس دو مفهوم گسترده آسودگی رفتاران خرید مصرفعنو

منظور از آسودگی رفتار براي خریدار این است که غذاهاي ارگانیک با برچسب مشخصی به وضوح در . انجام رسانید
، )رفاه حیوانات(ملاحظات سلامت، ملاحظات اخلاقی  ملشاهاي محلی قابل مشاهده باشند و شیوه بازتاب مارکت سوپر

نتایج نشان داد که دولت دانمارك باید به . باشدمی )مزه و طعم(، ملاحظات کیفیت )محیط زیست(ملاحظات سیاسی 
هایی بپردازند تا خریداران را قادر به یک انتخاب مناسب براي محصولات طور فعال به اجرا اصلاحات و ترویج فعالیت

کنندگان براي سینه مرغ ارگانیک گیري تمایل به پرداخت مصرف، براي اندازه)2011(لو و همکاران وان. ارگانیک کنند
تر درصد اضافه 8/34کنندگان حاضرند دهد که مصرفنتایج نشان می. پرسشنامه و مدل لوجیت استفاده کردند 3900از

درصد براي مرغ ارگانیک با برچسب ارگانیک وزارت کشاورزي  5/103براي مرغ ارگانیک با برچسب ارگانیک معمولی و 
  . بپردازند

هاي محصولات رایج و روزافزون از آلودگی هايحالی که اشتیاق به مصرف محصولات ارگانیک به دلیل نگرانی در
ي فراوانی توسعهصادراتی چنین محصولاتی در میان جوامع با سطح رفاه بالا   محیط زیست رو به افزایش بوده و بازار

خورد و نمی ریزي، هدایت و حمایت از این روش تولید به چشمدر کشور حرکت ملموسی براي برنامه یافته؛ اما
اند؛ محیط زندگی خود محروم مانده  کشاورزان از این مزیت مناسب و کل جامعه از موقعیت بهبود تغذیه، بهداشت و

کار، تولید محصولات ارگانیک محیطی و فراوانی نیروي  ط خشکست که در کشور به دلیل شرایاحالی  این در
  بازاري  ایران در  طرف دیگر، از ).1381استعلاجی، ( رسداز مناطق دیگر جهان به نظر می تر از بسیاريتر و آساناقتصادي

  است،  نشده  تعیین محصولات  این  تعادلی براي  قیمت  و  ندارد  وجود  کشاورزي  ارگانیک  محصولات فروش  و خرید  براي
بدین ترتیب، ضروري است . است  بالایی بوده  قیمتی  ریسک  با  توأم  کشاورزان  توسط  ارگانیک محصولات  تولید

هاي علمی از جمله رهیافت اقتصادسنجی براساس تحقیقاتی در این راستا صورت گیرد تا با استفاده از تحلیل
کنندگان براي این محصولات مورد بررسی قرار ، ترجیحات و تمایل به پرداخت مصرفهایی از جامعهافکارسنجی نمونه

با توجه به شرایط آب و هوایی مناسب براي کشاورزي و تنوع محصولات زراعی، باغی و دامی و همچنین بازار . گیرد
کنندگان براي مصرف اي تحت عنوان تمایل به پرداخت مصرفوسیع محصولات کشاورزي در استان مازندران مطالعه

-ترجیحات و تمایل به پرداخت مصرفبه عبارت دیگر، هدف این مطالعه بررسی  .محصول برنج در این استان انجام شد
با استفاده از روش رگرسیونی لاجیت و تابع تقاضاي مستقیم  کنندگان براي محصول برنج  ارگانیک در استان مازندران

  .باشدمی
  

   هاروشمواد و 
به درآمد وي، خصوصیات فردي و ) U( کنندهمصرفي تفاضلی مطلوبیت، تابع مطلوبیت غیرمستقیم هر در الگو

  زمانی حاضر به پرداخت براي محصول  کنندهمصرف. داردبستگی  ،شودکیفیت کالاي زیست محیطی که ارزشگذاري می
پردازد نسبت به و مبلغی را براي آن می کندارگانیک خواهد بود که مطلوبیت او زمانی که محصول ارگانیک استفاده می

این مطلب به بیان ریاضی بصورت رابطه . پردازد، بزرگتر باشدکند و در نتیجه مبلغی نمیزمانی که از آن استفاده نمی
  ):Haneman, 1994(خواهد بود ) 1(

                                                        
2 -Convenience Behaviors                                             
3 -Reflexive Practice                                                                             
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                               )1(     
مطلوبیت غیر مستقیمی  Uدر این رابطه، 

-مصرفمبلغی است که  Bidبوده و کنندگان مصرفدرآمد ماهیانه  Income .آوردبدست می کنندهمصرفست که هر ا
اقتصادي -هاي اجتماعیدیگر ویژگی S. پردازداز درآمد خود کم کرده و براي استفاده از محصول ارگانیک می کننده
با میانگین صفر که بطور برابر و مستقل توزیع ) اجزاي اخلال(متغیرهاي تصادفی  و. باشدمی کنندگانمصرف

براي محصول ارگانیک مبلغی  کنندهمصرفعدد صفر براي زمانی است که  U(0)در تابع غیرمستقیم . باشنداند، میشده
 ،در نتیجه. باشدیک براي حالت عکس آن می کند و عددرا نپرداخته و در نتیجه از محصول مورد نظر استفاده نمی

 ,Haneman(باشد می) 2(خواهد بود که به صورت رابطه  Sو  Income ،Bidنیز تابعی از  )U∆(تفاضل مطلوبیت 
1994 :(  

  

)2           (  

و موافقت با پرداختن مبلغی براي » بلی گفتن«مطلوبیت خود را با  کنندهمصرفبزرگتر از صفر باشد  U∆چنانچه 
شود براي استفاده از هر سؤال می کنندهمصرفبطوریکه از هر . کنداستفاده از محصول ارگانیک برنج، حداکثر می

. باشدا خیر میبه این سؤال بلی ی کنندهمصرفرا بپردازید؟ پاسخ ) ریال(ارگانیک حاضرید مبلغ پیشنهاد برنج کیلوگرم 
شود که نتایج این لوجیت و پروبیت استفاده می براي برآورد توابع رگرسیونی با متغیر وابسته صفر و یک از الگوهاي

  :باشدمی) 3(لوجیت به صورت رابطه توزیع احتمالی تجمعی ). Green, 2002(الگوها تفاوت چندانی با هم ندارند 
                           )3   (                       

  

  
براساس . دهدالگو را نشان می متغیرهاي توضیحی و  Xاحتمال پذیرش پیشنهاد،  که در آن 
  بیان ) 4(یکی از پیشنهادها را بپذیرد، به صورت رابطه  i کنندهمصرفاینکه )Pi( لوجیت احتمال الگوي رگرسیونی

  ):Green, 2002( شودمی
 

)4                                                                    (
ضرایب برآورد  و   ،تابع توزیع تجمعی با یک اختلاف لوجستیک استاندارد بوده و  که در آن 

س مقدار انتظاري تمایل به پرداخت به سپ). Judge et al, 1988(باشند  <0و ≥0رود اي هستند که انتظار میشده
  ): Haneman, 1994(شود محاسبه می) 5(نهایت بصورت رابطه گیري عددي در محدوده صفر تا بیوسیله انتگرال

  

)5                                                                 (  

  
. باشدمبدأ تعدیل شده می از عرض α*است و  کنندگانمصرفخت مقدار انتظاري تمایل به پردا E(WTP)که 

بینی اثرات تغییر در متغیرهاي توضیحی بر احتمال پذیرش لوجیت، پیشرگرسیونی یکی از اهداف مهم در برآورد مدل 
بر  )Xik(براي ارزیابی اثرات تغییر در هر یک از متغیرهاي مستقل . باشدمی i کنندهمصرفمبلغ پیشنهادي توسط 

مشتق جزئی گرفته شود تا اثر نهایی متغیرها ) 4(، باید از رابطه کنندگانتوسط مصرف احتمال پذیرش مبلغ پیشنهادي
  ):Judge et al, 1988(بدست آید 
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                )6(                                                            

  ): Judge et al, 1988(آید بدست می )7(ام نیز از رابطه  Kمتغیر توضیحی پذیري کشش، نهایتاً

)7                                                        (  

گیري تصادفی ساده پرسشنامه میدانی از روش نمونه 320اطلاعات مربوط به این پژوهش از طریق تکمیل  آمار و
گیري میزان تمایل به پرداخت براي محصول برنج ارگانیک در استان براي اندازه .آمده است بدست 1390در سال 

. اساس روش حداکثر درستنمایی، پارامترهاي مدل برآورد شدند لوجیت استفاده شده و بررگرسیونی مازندران از مدل 
ساس این تعداد، حجم نمونه و بازه ا آزمون استفاده گردید که برپرسشنامه جهت پیش 30در این مطالعه ابتدا از 

افزار براي استخراج نتایج از نرم. شدتأیید  ،هاي تولید محصول ارگانیک طراحی شده بودپیشنهادها که منطبق با هزینه
Shazam  وExcel  شده استاستفاده.  

  
  و بحث نتایج

، نتایج بررسی رفتار .ندکیل داددرصد را زنان تش 7/41گان را مردان و دهنددرصد پاسخ 3/58 ،در تحقیق حاضر
در  کنندگانمصرفدرصد از  22 برنج در استان مازندران نشان داد که کنندهمصرف 320و تمایل به پرداخت ترجیحات 

ریال افزایش یابد در مقابل پرداخت مبلغ اضافی براي خرید برنج هزار  850صورتی که درآمدشان به طور میانگین 
درصد از این افزایش  25حاضرند به طور متوسط  کنندگانمصرفاین . دهندی نشان نمیارگانیک از خود حساسیت

در صورتی که  کنندگانمصرفدرصد از  7/29 همچنین، معادل .درآمد را به خرید این محصول اختصاص دهند
رنج ارگانیک از خود ریال افزایش یابد در مقابل پرداخت مبلغ اضافی براي خرید بهزار  570درآمدشان به طور میانگین 

درصد از این افزایش درآمد را به خرید این  20حاضرند به طور متوسط  کنندگانمصرفاین . دهندحساسیتی نشان نمی
  .اص دهندمحصول اختص

در صورتی که درآمدشان به طور  کنندگانمصرفدرصد از  7/25و  6/22ها نشان داد که از سوي دیگر، بررسی
ریال افزایش یابد در مقابل پرداخت مبلغ اضافی براي خرید برنج ارگانیک از خود هزار  167و  320 به ترتیب میانگین

درصد از این افزایش درآمد  10و  15 به ترتیب حاضرند به طور متوسط کنندگانمصرفاین . دهندحساسیتی نشان نمی
  . را به خرید این محصول اختصاص دهند

کنندگان برنج ارگانیک مصرفو تمایل به پرداخت ترجیحات جهت بررسی  ورد الگوي رگرسیونی لاجیتآبرنتایج 
، طعم و عطر يپیشنهادمیزان مبلغ ، متغیرهاي جدولاین اساس نتایج  بر .آمده است) 1(در جدول  در استان مازندران

-مصرفتحصیلات سطح برنج، درآمد و در ، آگاهی از سموم مصرفی برنج بنديبستهوضعیت ، فاصله تا مرکز خرید، برنج
و به عنوان عوامل مهم و تأثیرگذار در ترجیحات و میزان تمایل به پرداخت  شده دارمعنیاز نظر آماري کنندگان 

داراي علامت منفی و  فاصله تا مرکز خریدي و پیشنهادعلامت متغیرهاي میزان مبلغ  .اندشاخته شدهکنندگان مصرف
  .بدست آمده استت بقیه متغیرهاي معنی دار داراي علامت مثب

یک درصد افزایش در  دهدبدست آمده است که نشان می - 05/1با  معادل يپیشنهادمبلغ کشش براي متغیر 
  با توجه به اینکه این متغیر در واقع. دهدکاهش میدرصد  05/1ارگانیک  برنج متغیر پیشنهاد، احتمال خریدمقدار 
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ه گردید که پارامتر مربوطه در تابع برآورد شده از نظر علامت مطابق جانشین متغیر قیمت در تابع تقاضاست ملاحظ 

با که  نمودبیان توان می اثر نهایی این متغیربا توجه به مقدار آماره  ،همچنین. باشدمی هاي اقتصاديتئوريانتظارات 
حتمال خرید برنج ارگانیک ا باعث کاهشمتغیر پیشنهاد مقدار افزایش در ) ریال 10(واحد  یکثابت بودن سایر عوامل، 

  . گرددمی کیلوگرم 00035/0به میزان 
درصد  64/0توسط مصرفکنندگان در بهبود طعم و عطر برنج ارگانیک، احتمال خرید آن  يدرصد یکافزایش  با

درصد  748/0درصد افزایش در فاصله تا مرکز خرید برنج ارگانیک، احتمال خرید آن  همچنین، یک. یابدافزایش می
افزایش در فاصله تا مرکز ) متر10(واحد یک اثر نهایی متغیر فاصله تا مرکز خرید بیانگر آن است . خواهد یافتهش کا

  . گرددکاهش در احتمال خرید برنج ارگانیک می )کیلوگرم( واحد 00105/0خرید، منجر به 
  

  درصد                  10و  5، 1داري در سطح به ترتیب معنی* و ** ، ***   ؛هاي تحقیقیافته: مأخذ      
           

برنج مورد بررسی بندي بسته و همچنین کنندگانمصرفسطح تحصیلات و ی آگاه ،در ادامه متغیرهاي درآمد
درصد  12/0برنج ارگانیک و مصرف ، احتمال خرید کنندگانمصرف درصد افزایش در درآمدیک  .قرار گرفته است

 0000013/0افزایش در درآمد منجر به ) ریال 10(واحد یک اثر نهایی متغیر درآمد بیانگر آن است . یابدافزایش می
  آگاهی، بندي برنج ارگانیکبستهوضعیت درصد  اگر یک. گرددافزایش در احتمال خرید برنج ارگانیک می کیلوگرم

  

  ارگانیک در استان مازندران کنندگان برنجنتایج الگوي رگرسیونی لوجیت براي بررسی ترجیحات مصرف - 1جدول 
  اثرنهایی  پذیريکشش  t ارزش آماره  ضرایب برآورد شده  متغیرها
  -356/0  ×10-3  - 052/1  -06/11  -149/0×10-2***  پیشنهاد

  293/0  64/0  71/1  223/1*  طعم و عطر محصول
  - 860/0×10-1  - 322/0  -6859/0  -3597/0  دسترسی به فروشگاه محصولات

  -105/0×10-4  - 748/0  -53/2  -437/0×10-4  **  دفاصله تا مرکز خری
  - 163/0×10-1  - 521/0×10-1  - 213/0  - 685/0×10-1  مکان خرید

  671/0×10-1  285/0  522/0  281/0  رسانیاطلاع
  113/0  497/0  77/1  472/0*  بنديبسته

  41/0×10-1  943/0  ×10-1  33/2  171/0**  آگاهی از سموم مصرفی
  129/0×10-7  12/0  45/2  539/0×10-7**  درآمد 

  430/0×10-1  265/0  75/2  180/0***  تحصیلات
  296/0×10-1  -21/0  -62/0  - 124/0  شغل
  -444/0×10-2  - 273/0  -77/0  - 186/0×10-1  سن

  189/0  190/0  99/0  791/0  جنس
  948/0×10-1  625/0  56/1  -396/0  تعداد افراد خانواده

  - 187/0  - 571/0  -32/1  - 782/0  طرز خرید
Prbability (L.R Statistic)= ٠٠٠/٠  
LIKELIHOOD RATIO TEST= ٢٩٨/٣۵٧  
PERCENTAGE OF RIGHT PREDICTIONS= ٨٩٣/٠   
R-SQUARE = ۴٩۶/٠  



 

٨ 
 

  
  

  
 ، احتمالبهبود یابد کنندگانسطح تحصیلات مصرف، و کنندگان از سموم مصرفی در محصول برنج متداولمصرف 

اثر نهایی . خواهد یافتدرصد افزایش  265/0و  09/0، 497/0 به ترتیب کنندگانتوسط مصرف برنج ارگانیکخرید 
و مصرف احتمال خرید کنندگان، مصرفسطح تحصیلات یک سال به تحصیلات بیانگر آن است افزایش سطح متغیر 

  .  یابدمیافزایش  کیلوگرم 043/0 معادل رنج ارگانیکب
بر اساس نتایج . آمده استارگانیک رنج مصرف ببراي ) قیمت برآورد شده(مقدار قیمت انتظاري ) 2(جدول در 

 به عبارت دیگر،. باشدمیریال  31048 معادل ارگانیک برنجخرید و مصرف  قیمت برآورد شده براي، جدولاین 
 .پرداخت نمایند ریال 31048به طور متوسط  کنندگان تمایل دارند براي خرید هر کیلوگرم برنج ارگانیکمصرف

متداول ارگانیک با برنج اختلاف قیمت برنج نشان داد که  ارگانیک و برنج غیرارگانیکبررسی و مقایسه قیمت برنج 
برنج ارگانیک حاضرند براي خرید و مصرف این  کنندگانمصرفدهد که این مبلغ نشان می .باشدریال می 5518معادل 

  .معمولی پرداخت نمایندبرنج قیمت بیشتر از  ریال 5518مبلغی معادل  ،محصول
  

  ریال: واحد      آن با قیمت رایج  تفاوتارگانیک و  برنجبرآورد قیمت   - 2 جدول
  دو نوع برنج قیمت  تفاوت   غیر ارگانیکمیانگین قیمت برنج   قیمت برنج ارگانیک برآوردي میانگین 

31048  25530  5518  
    ؛هاي تحقیقیافته: مأخذ               

  
حاضرند محصولات ارگانیک را با قیمت بالاتر از قیمت  کنندگانمصرفبیانگر آن است که  این مطالعهنتایج 

هاي تولید هر لیکن ممکن است این مقدار تمایل به پرداخت جبران هزینه ،محصول غیر ارگانیک خریداري نمایند
  . کیلوگرم محصول ارگانیک را ننماید

کنندگان در تمایل به پرداخت مصرف هاي خرید و نقش مستقیم آنبا توجه به نتایج مربوط به متغیر مکان
. شودتوزیع پیشنهاد می هاي عرضه مطمئن در شبکهمحصولات ارگانیک ایجاد بازار محصولات زیستی و ایجاد زمینه

با  گرددکنندگان از محل و روش تولید پیشنهاد میبا توجه به نتایج مربوط به متغیر آگاهی و دانش مصرفهمچنین، 
هاي مورد کاربرد در بخش کشاورزي در غالب یک بروشور دارد در مورد محصولات ارگانیک و نهادهایجاد قوانین استان

کنندگان قرار گیرد تا آنها با اطمینان کامل این هاي مواد غذایی در اختیار مصرفاطلاعاتی جلوي درب فروشگاه
هاي تولید محصولات هزینهبرآورد  شود تحقیقاتی در زمینهپیشنهاد میدر نهایت  .نمایندمحصولات را خریداري 

 . گیردانجام و وضعیت اقتصادي تولیدکنندگان ) بهاي تمام شده محصولات ارگانیک(ارگانیک 
  

  منابع

- 250شماره  ،22سال  ،نشریه جهاد .اي ناحیهو  بررسی و تحلیل رویکردها و راهبردهاي توسعه روستایی .1381 ،ع استعلاجی -١
 .  252و  251

کنندگان و عوامل مؤثر بر پذیرش محصولات بررسی نگرش مصرف. 1387سوختانلو م  ا، و فخارزاده ،اسدي ع م، اکبري ساري -٢
 . 144 -133، صفحات 1، شماره 39مجله تحقیقات اقتصاد و توسعه کشاورزي ایران، دوره . کشاورزي ارگانیک

 10نیم قرن مصرف کود، : هاي کود ایراناولین کنگره چالش. ؟)ارگانیک(چرا کشاورزي آلی. 1389ج  و قادري حیدري خ -٣
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