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  دهچکی

بازارهاي این محصولات و بررسی  ي با توجه به اهمیت و رونق بازارهاي جهانی محصولات ارگانیک، توجه به کشت و توسعه
برخوردار است، به همین دلیل در این مطالعه تلاش شده تا عوامل موثر بر میزان تمایل  کنندگان از اهمیت خاصی تمایلات مصرف

هاي بهشهر و نکاء در سال  مطالعه بصورت مقطعی در شهرستان .به پرداخت بیشتر براي برنج ارگانیک مورد بررسی قرار گیرد
تخاب برنج مصرفی خود به کیفیت برنج بیشتر از کنندگان در هنگام ان دهد که مصرف ینتایج نشان م. انجام گرفته است1390

تحصیل، درآمد  يها دهد متغیرهاي جنسیت، تعداد سال یبرآورد تابع تقاضا براي برنج ارگانیک نشان م. دهند یقیمت آن اهمیت م
دار بر میزان و معنیمیزان مصرف ماهیانه برنج،فاصله از مرکز خرید اثر منفی  يرهایمتغ دار وو توجه به کیفیت اثر مثبت و معنی

در تولید و عرضه برنج، به بهبود کیفیت برنج  شود یبنابراین پیشنهاد م. تمایل به پرداخت بیشتر در افراد براي برنج ارگانیک دارند
اطلاع رسانی و آگاهی عمومی از مضرات محصولات غیر همچنین . کننده توجه بیشتري گردد به عنوان عامل مهم از نظر مصرف

  .ک موجب اقبال عمومی از این محصولات خواهد شدارگانی
  

  تقاضا ، کنندگان مصرف ترجیحاتبرنج، ، ارگانیک:کلمات کلیدي
  
  

  مقدمه
پیش از  ها مدتدر کشورهاي در حال توسعه، کمبود مواد غذایی از  به خصوصبه جمعیت رو به رشد جهان،  با توجه

کشاورزي بیش از پیش به  يها سامانه، 20جمعیت طی قرن  به دنبال افزایش جهانی .مباحث قابل توجه بوده است
هرچند عملکرد . اند شدهامنیت غذایی متکی  نیتأمخارجی براي تولید محصولات غذایی جهت  عملیاتو  ها نهاده

بسیاري از محصولات زراعی طی این دوره به شکل چشمگیري افزایش یافت، اما رهیافت رایج مبتنی بر توسعه با ابزار 
در کشورهاي در حال توسعه باعث بروز  ژهیبه ووري نوین نه تنها به امنیت غذایی منجر نشد، بلکه در بسیاري موارد، فنا

بنابراین علوم . )1383مهدوي دامغانی و همکاران، ( پیامدهاي نامطلوب بوم شناختی، فنی، اقتصادي و اجتماعی شد
د جایگزین مناسبی براي حفظ سلامت انسان و محیط زیست که بتوان باشند یمکشاورزي  يها روشمختلف به دنبال 

متداول کشاورزي جهت صیانت از امنیت  يها نظاماز این منظر کشاورزي ارگانیک یک جایگزین مناسب در بین . باشند
ساربان، و افتخاري ( باشد یماخص مطرح  به طوراعم و بین کشورهاي در حال توسعه  به طورغذایی در سطح جهان 
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گذشته باآن آشنا بوده  يها قرناست که بشر در طول  يکشاورز یمیار قدیبس يها روشاز ) یستیز(ک یارگان يکشاورز
 یصنعت يکشاورز د و مصرف باعث شد کهین تولیش فرهنگ مصرف و عدم تعادل بیت، افزایع جمعیرشد سر یول

 ياستفاده از کودها ،محصولر پ د ارقامیر تولین نظینو يها يفناوررشد و توسعه علم و . شود یسنت ين کشاورزیگزیجا
 يدات کشاورزیش تولیرا در امر افزا یر انقلاب بزرگیدر سه دهه اخ يوتکنولوژیک و بیژنت یو سموم، مهندس ییایمیش

 ياز کشورها ياریکمبود غذا در بس و حل مشکل يدات کشاورزیش تولیکن به موازات افزایبه وجود آورده است، ل
منابع  یبه وجود آورد که آلودگ يکشاورز يها ستمیدر عرصه اکوس يدیافته و در حال توسعه، مشکلات جدیتوسعه 

ت یفید و کاهش کیجد يها يماریببروز آفات و  ها، ستمیموجود اکوس یکیولوژیآب، خاك، غذا و بر هم خوردن تعادل ب
مهم بشر  يها چالشاز  یکی ییو بهداشت غذا ینمیا ست،یط زیامروزه بحث حفظ مح. است ها ن آنیتر مهم ییمواد غذا

  .)1388مافی و صالح، (باشد  یمد آن یجد ياز راهبردها یکی یستیز يد محصولات کشاورزیاست و تول
ي الگو در کهی نقش لحاظ به رانیا در برنج .دهد می لیتشک را جهان تیجمع سومودي غذا که استی غلات ازی یک برنج

 خاصی عیطب طیشرا ازین دلیل به. است برخورداری خاص تیاهم از دارد عهده به جامعه ازین موردي غذا تأمین و مصرف
 سطح بودن مسطح فراوان، آب منابع وجود. گردد می کشت ایدن ازی نیمع مناطق در صرفاً محصول، نیا کشتي برا
 در .باشد می برنج شتکي برا لازم طیشرا جمله از آب شدن زهکش و نیزمي رو آب ماندن دست یک لحاظ به نیزم

 باشد می مردمی مصرف نیپروتئ درصد 75 وي کالر درصد 80 از شیب کننده تأمین برنج ،ایآس قاره ازی میعظ بخش
  ).1384،يزیعز(

شیمایی را حذف کرده و کیفیت محصولات تولیدي را  يها نهادهکشاورزي ارگانیک شیوه نوینی است که مصرف 
، به دلیل انیکارگر دو تا ده برابري محصولات ارگانیک نسبت به محصولات غیو علی رغم قیمت  دهد یمافزایش 

اقتصادي مناسب  يها فرصتافزایش کیفیت محصولات تولیدي، ارزش غذایی بالا و سلامت این محصولات از یک سو و 
این عرصه فعال  در بازارهاي محصولات ارگانیک از سوي دیگر بسیاري از کشورها از جمله کشورهاي در حال توسعه در

اروپاي غربی و آمریکاي شمالی تعداد خریداران  ژهیبه و، دهند، در بسیاري از کشورهاي دنیا یممطالعات نشان . اند شده
 5/17، بطوریکه بازار خرده فروشی غذاي ارگانیک از رو به افزایش است يا قابل ملاحظهمحصولات ارگانیک به میزان 

طی یک دوره ده  .)2007،یوسفی وویلر(رسیده است  2005در سال میلیارد دلار  33به  2000دلار در سال  میلیارد
هاي برابر افزایش یافته و در آلمان نیز بین سال 4بازار مواد غذایی ارگانیک در ایالات متحده ) 1996-1986(ساله 
درصد افزایش 29انیک درصد و تعداد کشاورزان ارگ 34سطح زیر کشت محصولات ارگانیک به میزان  2003تا  2000
و حاکی از  دهد یمرا نشان  محصولات ارگانیک يبه سوگرایش جهانی  ،این ارقام ).2005، میرپلاگر(است  یافته

 ملک سعیدي و ،1379نسیمی ( اهمیتی است که جهان امروز براي محصولات عاري از بقایاي مواد شیمیایی قائل است
بازار خرده فروشی در نیوجرسی ایالات  5به بررسی تمایل مشتریان ) 1999( گوینداسمی و ایتالیا .)1389، همکاران

نتایج این مطالعه نشان داد که زنانی که درآمد . پرداختند، ت براي محصولات ارگانیکمتحده به پرداخت مازاد قیم
ی بیشتري براي مادگکنند آ یز محصولات ارگانیک استفاده مافرادي که گاه یا همیشه ا جوان،د افرا بیشتر دارند،

علاوه بر این افزایش تعداد افراد خانواده تمایل براي پرداخت مازاد قیمت محصولات ارگانیک  .محصولات ارگانیک دارند
سوي مصرف ز نیز در برزیل دلایل اصلی مقبولیت محصولات ارگانیک را ا) 2005(کالمن و همکاران  .ابدی یمکاهش 

مزه  طعم و ،%)30(، رعایت مسائل بهداشتی %)47(ت بهتر محصولات ارگانیک کیفی: ندکنندگان به این ترتیب دانست
  نشان داد که مصرف کنندگان حاضر به پرداخت ) 2007(نتایج پژوهش بات و همکاران . %)23(بهتر محصولات ارگانیک 
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میزان .هستند ،ارگانیک نیست ها آن، حتی محصولاتی که صد درصد محتویات مازاد قیمت براي محصولات ارگانیک
و امتیازات محصولات  ها یژگیوتمایل به پرداخت مازاد قیمت رابطه مستقیمی بادانش و آگاهی مصرف کنندگان از 

  .ارگانیک داشت
بررسی میزان تمایل براي پرداخت اشاره کرد که به  )1388( مافی وصالحتوان به مطالعه  یاز بین مطالعات داخلی م

لات سبزیجات و خیار در استان گیلان و تهران پرداختند که نتایج این مطالعه نشان داد محصولات ارگانیک براي محصو
ریال و براي سبزیجات ارگانیک 12200که متوسط تمایل به پرداخت افراد براي هر کیلو گرم خیار ارگانیک 

قه ابتلا به سرطان در میان مورد مطالعه متغیر درآمد و ساب يرهایمتغوازمیان  باشد،رم میگلو یکریال براي هر 17238
بررسی به ) 1391(پورمظفر و همکاران  .اقوام اثرمثبت و معنی داري بر تمایل به پرداخت براي خیار ارگانیک دارد

پرداختند و در مطالعه خود  بازارهاي محصولات ارگانیک در راستاي افزایش رفاه روستانشینان استان مازندران ي توسعه
ریال 504/2276تمایل به پرداختی، حدود  براي خیار ارگانیک کنندگان طبقات مختلف که مصرفبه این نتیجه رسیدند 

هر یک از متغیرهاي جنسیت، سن، درآمد فرد و خانوار، میزان مصرف ماهانه  .اند داشتهبیشتر از خیار غیر ارگانیک 
که غیر از  يا به گونه .اند داشتهداري  بر میزان تمایل پرداخت افراد تأثیر معنی آشنایی با محصولات ارگانیکخیار، 

متغیرهاي جنسیت که رابطه منفی با تمایل به پرداخت بیشتر براي محصولات ارگانیک دارد بقیه متغیرها با احتمال 
که تفکیک بازار  شود یمبه منظور توسعه بازار محصولات ارگانیک توصیه پذیرش مبلغ پیشنهادي رابطه مثبت دارند و 

حصولات کنندگان م به طور جداگانه براي استفاده مصرفمحصولات صورت گرفته و بازار این محصولات در این نوع 
 .ارگانیک در نظر گرفته شود

 این براي تعادلی قیمت و ندارد وجود کشاورزي ارگانیک محصولات فروش و خرید براي بازاري ایران در کهازآنجایی
 بدین. است بوده بالایی قیمتی ریسک با توأم کشاورزان توسط رگانیکا محصولات تولید است، نشده تعیین محصولات

 از هایی نمونه نظرسنجی اساس رب سنجی تصاداق رهیافت جمله از علمی هاي تحلیل از استفاده با است ضروري سان
 با تا رددگ تعیین محصولات این واقعی ارزش همان ای ارگانیک محصولات از واحد هر براي پرداخت به تمایل جامعه،

 بررسی محصولات این عرضه و تولید بودن اقتصادي ارگانیک، محصولات تولید نهایی هزینه اساس رب و دانسته این
 .است ارگانیک براي محصول برنج افراد پرداخت به تمایل میزان برآورد مطالعه این اصلی هدف بنابراین .گردد

  
 

 هامواد و روش
) شود یکه گاهی اوقات از آن به عنوان تابع تقاضاي مارشال نیز نام برده م(کننده تابع معمولی تقاضا براي یک مصرف 

نظریه رفتار .دهد یکند، نشان م یکننده بصورت تابعی از قیمت کالا و درآمد خریداري م مقدار کالایی را که مصرف
ر ایده آل ابتدا تابع مطلوبیت به طو. مصرف کننده و بر اساس آن نظریه تقاضا از مباحث پیشرفته در علم اقتصاد است

شود و سپس با این فرض که مصرف کننده در پی به حداکثر رساندن مطلوبیت است، تابع تقاضاي  یخاصی مشخص م
بر ). 1971هندرسون و کوانت،( دیآ یکردن این تابع نسبت به قید بودجه به دست م سازير حداکث از طریق نظر مورد

  .میپرداز یتابع مطلوبیت مسازیر حداکثاستخراج تابع تقاضا از طریق  اساس مباحث نظري اقتصاد خرد به
  :در یک فضاي دو کالایی تابع مطلوبیت فرد مصرف کننده به صورت زیر است

 )1(  
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مطلوبیت  کننده به دنبال حداکثر کردن فرض بر این است که مصرف. متغیر وضعیت براي افراد است که در این مدل
  :خود با استفاده از مصرف کالا هاي فوق و در حد بودجه خود است که خواهیم داشت

 )2(  
درآمد قابل  yو کالاهاي دیگر و ) برنج (قیمت کالاي مورد نظر  و مقادیر مصرف کالا براي افراد و و که

 حداکثرکننده  با استفاده از ضریب لاگرانژ و با در نظر گرفتن قید بودجه، تابع مطلوبیت مصرف. اد استتصرف افر
  :شود می

 )3(  

با فرض برقرار شدن شرط مرتبه دوم و) مقادیر مصرف(پس از مشتق گیري از تابع مطلوبیت نسبت به متغیرها
  :خواهیم داشت

 )4(  

 )5(  

 )6(  
  

)  و  و  (از حل دستگاه فوق . مقادیر مطلوبیت نهایی مصرف برنج و سایر کالاها و خدماتند و  که 
  :صورت فرم تابعی زیر بدست خواهد آمداز اینجا تابع تقاضاي برنج و تابع معکوس آن به . آیند به دست می

 )7(  
 

تمایل به پرداخت براي  درآمد افراد و  ماهیانه براي برنج افراد در منطقه مورد نظر و  يمیزان تقاضا که 
و ) مرد(د یا زن بودن که بصورت متغیر موهومی یک مر(ت یمتغیر وضعیت براي افراد شامل جنسبرنج ارگانیک، 

براي ( موهومی یک( ، تحصیلات وفاصله از مرکز خرید، آشنایی با خصوصیات ارگانیک) وارد شده است) زن( صفر
موهومی ( ، تولیده کننده برنج بودن)باشدمی) درغیر اینصورت( صفرو ) افرادي که آشنا با خصوصیات ارگانیک هستند

 موهومی یک( ، اهمیت دادن به کیفیت)وارد شده است) افراد غیر تولیدکننده( و صفر) افراد تولیدکننده براي( یک
 کنندگان ومخارج مصرف) باشدمی) غیر اینصورت( و صفر) براي افرادي که توجه به کیفیت در اولویت اولشان قرار دارد(

  . باشد می
در  1390مصرف کنندگان برنج در سال  توسطپرسشنامه  100ل آمار و اطلاعات مورد نیاز در این مطالعه از تکمی

  براي استخراج نتایج از  .است به روش نمونه گیري تصادفی بدست آمده در استان مازندران شهرستان نکاء و بهشهر
  . استفاده شده استSHAZAM نرم افزار 
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  و بحث جنتای
. آمده است 1پرسشنامه در جدول  100صل از بررسی اقتصادي پاسخگویان حا –نتایج آماري و ویژگی اجتماعی 

که سال بوده است بطوري 25ن سن یتر سال و کم 76سال بطوریکه بیشترین سن  03/44میانگین سن پاسخ دهندگان 
افراد داراي % 34دهد که  یبررسی سطح تحصیلات نشان م. سال قرار دارند 50تا 30سنی  ي افراد در محدوده% 62

داراي مدرك کارشناسی و بالاتر از آن هستند و به طور % 38افراد داراي سطح سواد زیر دیپلم و % 28مدرك دیپلم و 
که میزان درآمد ماهانه افراد نشان از آنجایی. باشد یسال سابقه تحصیلات م 2/12متوسط هر بازدید کننده داراي 

ها  که متوسط درآمد ماهانه آندهد  یهاست، بررسی سطح درآمد خانوار نشان م وضعیت شغلی آن ي دهنده
 ها  ها خود تولید کننده برنج هستند و میانگین تولید سالانه آن آن% 26از بین پاسخ دهندگان . باشد یریال م7445000

مربوط به مسافت افراد از مرکز خرید برنج ) بیشترین پراکندگی(  بیشترین ضریب تغییرات. باشد یکیلوگرم م 2605
، برنج را خریداري کرده و بین يتر کنندگان در دامنه مسافتی بزرگ ده آن است که مصرفاست و این نشان دهن

ن پراکندگی مربوط به قیمت خرید برنج بومی است و یتر کم. ن داده تا بیشترین داده اختلاف زیادي وجود داردیتر کم
  .کنند یخریداري م يتر کنندگان برنج مصرفی خود را در یک دامنه قیمتی کوچک دهد که مصرف یاین نشان م

  
  اجتماعی پاسخ دهندگان - اقتصادي  يها یژگیو– 1جدول 

رهایمتغ   حداقل حداکثر ضریب تغییرات میانگین  
)سال(سن   03/44  23/0  76 25 

2/12 تحصیلات  34/0  18 0 
)هزار ریال(قیمت خرید برنج بومی   33/21  17/0  38 15 

)کیلومتر(مسافت طی شده تا محل خرید  7/6  78/1  60 01/0  

)نفر(اندازه خانواده   02/4  27/0  6 2 
)هزار ریال(ماهیانه خانوار  ي نهیهز  5823 49/0  20000 1000 

)هزار ریال(درآمد ماهیانه خانوار   7445 60/0  40000 2700 

  یافته هاي مطالعه: مأخذ
 

سنگ  طارم استخوانی، ،طارم محلیشامل ( طارم )1(در این مطالعه برنج خریداري شده مصرف کنندگان به سه گروه 
. بندي شددستهو پر محصول برنج وارداتی  )3(طارم عسگري و طارم هاشمی و  )2(، )طارم امیري و طارم صدري رم،طا

برنج طارم عسگري و هاشمی و  ها آن%10و ها از برنج طارم  شهرستانافراد نمونه در این % 80دهد که  ینتایج نشان م
 .کنند یمخریداري و پر محصول  وارداتیدرصد دیگر برنج  10

گذار هستند و فرد با در نظر گرفتن این عوامل  ریتأثگیري براي خرید برنج مصرفی عوامل مختلفی ر هنگام تصمیمد
در  ها آن% 97در بین افرادي که مورد پرسش قرار گرفتند  دهد یمنتایج نشان . کند یمبرنج مصرفی خود را انتخاب 

نتایج بدست آمده مربوط به  و بعد به قیمت آن، همچنین کنند یمرفی خود اول به کیفیت برنج توجه انتخاب برنج مص
افراد در هنگام خرید خودشان قادر به تشخیص نوع %  48که  دهد یمگیري افراد در هنگام خرید نشان نحوه تصمیم

اساس ر دیگر افراد ب% 28در این بین . کنند یماساس تشخیص خودشان نوع برنج مصرفی را انتخاب ر برنج هستند و ب
افراد در هنگام خرید قادر به تشخیص نوع % 13و کنند یمخریدهاي قبلی تصمیم گیري  لیبه دلاعتماد به فروشنده 

و مابقی در هنگام تصمیم گیري براي خرید نوع برنج  کنند یمبرنج نیستند و پس از امتحان کردن اقدام به خرید برنج 
  .ندینما یمد اقدام به خرید به توصیه افرا
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  نحوه تصمیم گیري پاسخگویان در انتخاب برنج مصرفی خود). 2(جدول
 درصد نحوه تصمیم گیري در هنگام انتخاب برنج مصرفی

%48 خود قادر به تشخیص نوع برنج هستند و برنج مصرفی خود را انتخاب کرده  
ردن اقدام به خرید کردهقادر به تشخیص نوع برنج نیستند و پس از امتحان ک  13%  

ل خرید هاي قبلی برنج مصرفی خود را انتخاب کردهیبر اساس اعتماد به فروشنده به دل  28%  

کنند یفراد و یا موارد دیگر اقدام به خرید مابه توصیه   11%  
%100 جمع  

  هاي مطالعهیافته: مأخذ 
  

ات برنج که مورد یخصوص یکل به طورقات برنج، یتحقات برنج از مرکز یپس از جمع آوري اطلاعات در مورد خصوص
. دي برنج، شکل برنج وی، مقدار سبوس و پوسته موجود در برنج، سفنوع رقم برنجاست شامل  کننده توجه مصرف

در این مطالعه تلاش  .رندیگ یمات قبل از پخت و بعد از پخت برنج قرار یخصوص در دو دسته یکل به طورکه  باشد یم
میک از این کننده در هنگام خرید به کدا خص گردد میزان اهمیت هر یک از صفات چقدر است و مصرفشده تا مش

درصد این افراد  61دهد که ینشان م) 3( ها، نتایج در جدول دادهتحلیل و پس از تجزیه  .دهدصفات بیشتر اهمیت می
را ) پختز طول دانه پس ا طر برنج،چسبندگی پس از پخت، ع پخت،ز کیفیت پس ا( توجه به خصوصیات بعد از پخت

 5 تنها واول درصد افراد توجه به خصوصیات قبل از پخت را اولویت 34اند، در صورتی که  دادهلویت اول خود قرار وا
  . اند دادهخودشان قرار  اولدرصد افراد توجه به قیمت برنج در هنگام خرید را در اولویت 

  
  بررسی اهمیت خصوصیات برنج -3جدول

 شهرستان نکاء شهرستان بهشهر ت قبل و بعد برنجصفا
 اولویت سوم اولویت دوم اولویت اول اولویت سوم اولویت دوم اولویت اول

 7 25 18 13 21 16 توجه به خصوصیات قبل از پخت برنج
 6 13 31 5 15 30 توجه به خصوصیات بعد از پخت برنج

 37 12 1 32 14 4 توجه به قیمت

  ي مطالعههایافته: مأخذ
  

از بین متغیرهاي وارد شده .گزارش شده است) 4(براي برنج ارگانیک در جدول  رگرسیون خطینتایج حاصل از برآورد 
 يها ، تعداد سال)وارد شده است) یک( و مرد) صفر( مرد یا زن بودن که بصورت متغیر موهومی زن( در مدل جنسیت

صورت که براي افرادي  نیبد.ورت موهومی صفر و یک وارد شده استاین متغیر نیز بص( تحصیل، درآمد، نحوه انتخاب
ک و افرادي که ابتدا به قیمت برنج یدهند سپس به قیمت آن عدد  یکه در هنگام خرید ابتدا به کیفیت برنج اهمیت م

همچنین . د، اثر مثبتی بر میزان تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج ارگانیک دارن)کنند عدد صفر لحاظ شد یتوجه م
میزان مصرف برنج ماهیانه افراد، تولیدکننده بودن، فاصله از مرکز خرید برنج، و مخارج خانوار اثر منفی داشته که 

  .منطبق با تئوري است و علامت منفی متغیر مصرف ماهیانه برنج بیانگر شیب منفی تابع تقاضاست
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  براي برنج ارگانیکبررسی عوامل موثر بر تمایل به پرداخت بیشتر  - 4جدول
 کشش در میانگین t p-valueآماره  برآورد پارامتر متغیر

-19/243 ضریب ثابت  04/1-  29/0  291/0 -  

71/166 جنسیت ** 99/1  047/0  174/0  

در ماه مصرفمتوسط   20/6- ** 15/2-  044/0  143/0 -  

-28/2 فاصله از مرکز خرید ** 37/2-  018/0  026/0-  

36/2 90/21**   تحصیلات  018/0  332/0  

12/119 آشنایی با ارگانیک   41/1  156/0  072/0  

44/0×10- 3 درآمد خانوار  ** 08/2  037/0  395/0  
01/390 توجه به کیفیت  *** 61/2  009/0  466/0  
265/0×10- 3 -  مخارج خانوار  09/1-  274/0  194/0 -  

-52/171 تولیدکننده بودن  63/1 -  101/0  053/0 -  
 R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED= 591/0  

DURBIN-WATSON = 830/1  
  درصد 10و  5و  1به ترتیب معنی داري در سطح * و ** و*** 

  یافته هاي مطالعه: مأخذ
  

درصد بر میزان تمایل به  5ت اثر مثبت و معنی داري در سطح یدهد که متغیر جنس ینتایج بدست آمده نشان م
دارد و این بیانگر این مطلب است که مردان تمایل بیشتري براي پرداخت قیمت پرداخت بیشتر براي برنج ارگانیک 
متغیر بعدي که در مدل . اند ت بیشتري براي این محصولات قائلیدهند و اهم یبالاتر برنج ارگانیک از خود نشان م

یب برآورد شده نشان ضر. باشد یتحصیل افراد م يها مربوطه به عنوان یک متغیر توضیحی وارد شده است، تعداد سال
تحصیل و تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج  يها بین تعداد سال) درصد 5در سطح (داري دهد رابطه مثبت و معنی یم

کشش بدست آمده براي این متغیر بیانگر این مطلب است که با افزایش یک درصدي این . ارگانیک وجود دارند
ابد و یا ی یدر صد افزایش م 332/0به پرداخت بیشتر براي برنج ارگانیک  میزان تمایل) تحصیل يها تعداد سال(متغیر

تحصیل میزان تمایل به پرداخت بیشتر  يها توان گفت با افزایش یک سال به سال یمبا توجه به ضریب برآورد شده 
  .ابدی یافزایش م) ده ریال(واحد 90/21براي برنج ارگانیک 

و معنی داري بر میزان تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج ارگانیک دارد درآمد  رهاي دیگري که اثر مثبتیاز جمله متغ
افراد با درآمد بالاتر به دلیل قدرت خرید بالاتري که دارند و اهمیت بیشتري که به برنامه غذایی و سلامت . خانوار است

بیان کرد با افزایش یک درصدي به توان  یکه ميدهند، تمایل به پرداخت بیشتري براي این محصول دارند به طور یم
همچنین ضریب برآورد . ابدی یدرصد افزایش م 395/0درآمد افراد میزان تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج ارگانیک 

به درآمد افراد تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج ) ده ریال( دهد که با افزایش یک واحد  یشده براي این متغیر نشان م
  .ابدی یم افزایش) ده ریال(  واحد 44/0×10- 3ارگانیک 

که بیان شد متغیر میزان مصرف ماهیانه برنج اثر منفی و معنی داري بر میزان تمایل به پرداخت بیشتر يهمان طور
براي برنج ارگانیک دارد که علامت منفی آن مطابق انتظار و بیانگر شیب منفی تابع تقاضاست و ضریب بدست آمده در 

  .دار بوده استمعنیدرصد 5سطح 
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دار شده درصد با یک علامت منفی معنی 5ضریب متغیر مسافت یا فاصله از محل خرید برنج از لحاظ آماري در سطح 
دهد که تمایل به پرداخت بیشتر در افرادي که مسافت بیشتري را تا محل خرید برنج  علامت منفی نشان می. است 

که با افزایش یک درصدي در مسافت افراد، میزان تمایل به بطوري. بودکنند، کمتر خواهد  یمصرفی خود طی م
توان گفت با افزایش  یبا توجه به ضریب بدست آمده م. یابد درصد کاهش می 026/0پرداخت بیشتر براي برنج ارگانیک

واحد 2/ 28ک در مسافت طی شده تا محل خرید برنج تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج ارگانی) کیلومتر(یک واحد 
  .یابد کاهش می

منفی ) که بصورت متغیر موهومی واردشده( ضرایب برآورد شده براي متغیرهاي مخارج خانوار و تولید کننده بودن 
  .داري قابل قبولی برخوردار نشده استاست اما از سطح معنی

توان بیان کرد  یباشد لذا میدرصد م 60در این الگو نزدیک به ) R –SQUARE(، ضریب تعیین )4(با توجه به جدول 
درصد متغیر تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج ارگانیک، توسط متغیرهاي توضیحی وارد شده در الگو توضیح  60که 

باشد، اما با این  ینم) D.W(واتسون –ها نیاز به تفسیر آماره دوربین  ل مقطعی بودن دادهیهمچنین به دل. شود یداده م
  .دارد یباشد و عدم وجود خود همبستگی را بیان م یم 2نزدیک به  حال عدد بدست آمده

  
 پیشنهادات

اخیر در بسیاري از کشورها از جمله کشور ما، بیشتر شده و مطالعات متعددي  يها توجه به محصولات ارگانیک در سال
مطالعه فوق نشان . است در زمینه محصولات ارگانیک و بررسی تمایل به پرداخت افراد براي این محصولات انجام شده

کنندگان براي پرداخت قیمت بالاتر محصولات ارگانیک  عامل در تمایل مصرف نیمؤثرترداد توجه به کیفیت برنج 
بنابراین اطلاع رسانی و آگاهی عمومی از مضرات محصولات غیر ارگانیک موجب اقبال عمومی از این  باشد، یم

  .محصولات خواهد شد
با این حال کشش  شود ینمي برآورد شده این محصولات جزو محصولات لوکس محسوب با توجه به کشش درآمد

زیاد آن موجب نگرانی سرمایه گذاران در تولید محصولات ارگانیک در شرایط رکود و کاهش درآمدهاي  نسبتاًدرآمدي 
اران از نظر سیاستگذ. دشوانجام  تأملتولید این محصولات با  شود یماست، لذا پیشنهاد ) شرایط فعلی اقتصاد(واقعی 

  . افتادن امنیت غذایی پسندیده نباشد به خطرکاهش عملکرد و  به واسطهنیز ممکن است توسعه محصولات ارگانیک 
بهشهر و نکاء در هنگام خرید برنج مصرفی خود ابتدا به  يها شهرستانکنندگان  دهد مصرف یمهمچنین نتایج نشان 

. ها در اولویت دوم قرار دارد از نظر آن) به عنوان یک عامل مهم در انتخاب کالا(ج برن کیفیت برنج توجه کرده و قیمت
کنندگان برنج در سرتاسر استان انجام گیرد تا  شود مطالعاتی در زمینه بررسی ترجیحات مصرف یبنابراین پیشنهاد م

ک از ید تعیین گردد و اهمیت هر ر گذار در انتخاب برنج مصرفی توسط افرایتمایلات مصرفی افراد مشخص و عوامل تأث
همچنین در تولید و عرضه برنج، به بهبود کیفیت برنج به عنوان عامل . صفات قبل و بعد از پخت برنج مشخص شود
  .مهم از نظر مصرف کننده توجه بیشتري گردد

تحصیل اثر  يها سال دهد که تعداد یبررسی عوامل موثر بر میزان تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج ارگانیک نشان م
دهد که  یاین علامت مثبت نشان ممثبت و معنی داري بر میزان تمایل به پرداخت بیشتر براي این محصول دارد و 

بنابراین افزایش سطح تحصیلات در بین افراد جامعه به . دهد یسطح آموزش بالاتر، تمایل به پرداخت را افزایش م
ها گشته و با توجه به اهمیتی که محصولات  فزایش آگاهی و اطلاعات آنان و کشاورزان منجر به اییخصوص روستا

  . ابدی یها براي این محصولات افزایش م ارگانیک در سلامت افراد دارد تمایل به پرداخت آن
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  :منابع
 .137- 120 يهافحهص. 271شماره. جهاد مجله. ییغذا تیامن در کیارگاني کشاورز نقش. 1385 و، ساربان و عي افتخار

 رفاه شیافزاي راستا در کیارگان محصولاتي بازارها ي توسعهی بررس .1391،س یشهاب و حی عیرف ق،ی انیل ،ح س پورمظفر
 ،يکشاورز اقتصاد دوسالانه کنفرانس نیهشتم ،)کیارگان اریخي مورد ي مطالعه( مازندران استان نانیروستانش
  .رازیش دانشگاهي کشاورز دانشکده

ي کشاورز اقتصاد کنفرانس نیپنجم مقالات مجموعه.لانیگ استان در برنجی ابیبازاري راهبردهاي اقتصادی ابیزار.1384 ج،ي زیعز
 .1384وریشهر بلوچستان، و ستانیس دانشگاه ران،یا

 اریخ و جاتیسبز محصولات: يمورد مطالعه کیارگان محصولاتي برا پرداخت به لیتما زانیم برآورد. 1388 ا، صالح و حی ماف
 .1388 کرج، سیپردي کشاورز دانشگاه. يکشاورز اقتصاد دوسالانه کنفرانس نیهفتم. تهران و لانیگ استان در

ي کشاورز نهیزم در فارس استاني کشاورزدجها کارشناسان مطالعه. 1389 ع،ی لیآج و ك مقدمیی رضا ح،ي دیسع ملک
 .61-49ي هافحهص ،2شماره ،6جلد ،رانیاي کشاورز آموزش و جیترو علوم ،کیارگان

 بومي کشاورز میمفاه کردنی کمي براي ابزار ،يداریپا يها شاخص. 1383 پ، مقدمی رضوان و ع یکوچک ع،ی دامغاني مهدو
 .10-1 يهافحهص. 4 شماره. یطیمح علوم ،یشناخت

  .55 -48ي هافحهص ،164 شماره تون،یز ،رانیاي کشاورز داریپا توسعه در نینوي کشاورز گاهیجا .1379 ،عی مینس
Batte M T, hooker N H,haabT C, beaverson J, 2007. putting their mony where their mouths are: 

consumer willingness to pay for multi – ingredient, processed organic food products. food 
policy, 32:145-159 

Caleman S M Q, filho L,de olivera D , sproesser R L, 2005.Organic beef in brazil; consumer 
profile and marketing strategies.15th annual word food and agribusiness forum, 
symposium and case conference. chicago, usa. 

Govindasamy R anditalia J, 1999.predicting willingness-to-pay a premium for organically 
grown fresh produce. journal of Food Distribution Research, july : 44-53. 

Henderson J M, Quandt R E, 1971. Microeconomic Theory: A Mathematical Approach 
(Economics handbook series). 

Meier-ploeger A, 2005. Organic farming, food quality and human health. NJF Seminar 
Report.vol. 1, no.1. 

Willer H, Yussefi M, 2007.The world of organic agriculture; statistics and emerging 
trend2007.international federation of organic Agriculture Movements (IFOAM), Bonn, 
Germany. 

 


