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 چکیده
ن جها نقاطنیاز جوامع بشري بوده و از دیر باز در بسیاري از  موردانرژي و کالري  نیتأمغلات جهان از نظر  نیتر مهمبرنج یکی از 

 برنج ترجیحات مصرف کنندگانضمن بررسی تلاش شده است تا  هدر این مطالع. است شده یمو به ویژه در ایران کشت 
که مصرف  دهد یمنتایج نشان . بر تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتون تعیین گردد موثرعوامل ، هاي بهشهر و نکاء شهرستان

داده و از بین خصوصیات پس از پخت به کیفیت  بیشتري پس از پخت برنج اهمیتکنندگان در هنگام خرید برنج به خصوصیات 
  اثر منفی و  برنج ، متوسط مصرف ماهانه، فاصله)مرد یا زن بودن(متغیرهاي جنس  .کنند یمبرنج پس از پخت بیشتر توجه 

 يیات برنج رتون اثر مثبت و معنی دارکننده بودن و آگاهی از خصوصتولید ،تحصیل، درآمد يها سالمعنی دار و متغیرهاي تعداد 
در حمایت گرایی و تشویق تولیدکنندگان به انتخاب  شود یمبنابراین پیشنهاد . داردبیشتر براي برنج رتون  بر تمایل به پرداخت

 يها استیسو  سعه تحصیلات عمومیهمچنین تو. از پخت بهتري دارند پسیها یژگیوگونه، توجه بیشتر معطوف ارقامی گردد که 
  .تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتون خواهد شدی و افزایش آگاهی افراد منجر به ترویجی و آموزش

 
  ،رتونتقاضا، برنج، ترجیحات: کلمات کلیدي

  
  مقدمه

، مناطق نیاز آبی زیاد آن و برخلاف گندم و به دلیل دهد یمغذاي مردم جهان را تشکیل  نیتر مهمگندم ز برنج بعد ا
،گیلان و مازندران انجام در ایران در دو استان شمالی کشوربیشترین کشت برنج . برنج محدود است قابل کشت

  ). 1386 ،مجاوریان( دیآ یماز مراکز عمده کشت و تولید برنج به حساب و ردیگ یم
، ز قاره آسیابخش بزرگی ا در. دهد یممیلیارد انسان را تشکیل  4/2که برنج غذاي اصلی حدود  شود یمامروزه برآورد 

در ایران نیز برنج غذاي اصلی . باشد یمدرصد پروتئین مصرفی مردم  75درصد کالري و  80کننده بیش از  نیتأمبرنج 
بنابراین، افزایش تولیدات برنج برابر داشتن امنیت غذایی . باشد یمکیلوگرم در سال  36مردم است که مصرف سرانه آن 

مستقیم روي این جوامع  به طوراست و هر عاملی که این مقدار تولید را کاهش دهد بالا در جوامع در حال توسعه آسیا 
  ). 1388 ،نژاد و اسماعیلیرامی( شود یمگذاشته و باعث نابسامانی اقتصادي و فقر در این جوامع  ریتأث

ر واحد سطح در واحد لذا افزایش عملکرد آن دغذاي مورد نیاز جامعه،  نیتأمالگوي مصرف و ر با توجه به اهمیت برنج د
زراعی برتر و خصوصیات  يها تیریمدبراي نیل به این منظور، باید از . باشد یمزمان، از اهداف اصلی کشاورزي نوین 

  در خانواده غلات سه گیاه برنج، سورگوم و نیشکر داراي یک صفت .فیزیولوژیکی خاص در گیاهان استفاده نمود
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بعد از برداشت، در صورت مساعدت شرایط محیطی، رشد و  سازد یمرا قادر  ها آنه ک باشند یمفیزیولوژیکی اختصاصی 
» رتونینگ«آورند، که اصطلاحاً به  به وجودنمو مجدد نمایند و محصول جدید تولید کرده و امکان برداشت دوباره را 

داشت شده محصول اصلی بر يها پنجهطبق تعریف، رتون دهی یعنی جوانه زنی مجدد ). 1375شرفی،( باشد یمموسوم 
  ).1388 ،نژاد و اسماعیلیر امی( رد برنج بدون افزایش سطح زیر کشتکه راهی است براي افزایش عملک

گردد که کشاورزان دریافتند در بعضی از  خیلی دور بر می يها سالزندران به در ایران خصوصاً در ما رتونپرورش 
دهند، اما عملکرد  نجام بگیرد، خاصیت پنجه دهی از خود نشان میبرنج بدون اینکه عملیات زراعی خاصی ا يها گونه

فنی و اجراي آندر اراضی شالیزاري عملکرد  يها هیتوصهاي اخیر با ارائه  بسیار ناچیز بود، ولی در سال رتونمحصول 
ك در یک کیلوگرم شلتو 1300درصد محصول اول بوده است، بطوریکه میانگین تولید حدود  35تولید این محصول تا 

که عطر و طعم آن بهتر و  يا به گونههکتار در زمان برداشت بوده که از نظر کیفی با محصول اولیه تفاوت زیادي داشته، 
 88-87تن غلات در سال زراعی  1302584در استان مازندران از تولید. آن بیشتر از محصول اول بوده است پخت

در این بین شهرستان بهشهر با میزان . غلات را داشته استسهم در تولید ) تن1038661( درصد 73/79شلتوك 
 به خوداستان مازندران ر تن رتبه سوم و چهارم را د80939با میزان تولید  ءشهرستان نکاو تن غلات 133054

  ).1390جهاد کشاورزي استان مازندران( اختصاص دادند
انجام شده است  ها آنمیزان تمایل به پرداخت  مطالعات مختلفی در زمینه بررسی ترجیحات مصرف کنندگان و بررسی

پارامتریک ترجیحات ر اشاره کرد که با استفاده از رهیافت غی) 2003( جین و کوی  مطالعهبه  توان یمکه از آن جمله 
کنندگان ژاپنی براي گوشت گاو بعد از شیوع جنون آشکار شده نشان دادند که تغییر ساختاري در ترجیحات مصرف

کنندگان به طور سیستماتیک از گوشت گاو به سمت کالاهاي  رخ داده و ترجیحات مصرف 2001مبر سپتاگاوي در 
به بررسی عوامل موثر در انتخاب واریته برنج توسط  اش مطالعهدر ) 2004(دالتون . جانشین آن حرکت نموده است

ده از روش هدانیک انجام شد، علاوه بر در این مطالعه که با استفا. کشاورزان جهت کشت دیم در غرب آفریقا پرداخت
عوامل موثر بر عملکرد، صفات کیفی مصرف هم در انتخاب نوع واریته موثر تشخیص داده شد و با استفاده از آزمون 

  ) رنگ، نسبت کشیدگی به نرمی( و سه ویژگی مصرف) دوره گردش گیاه و ارتفاع( معنی داري دو ویژگی تولید
هاي مختلف موز عرضه شده به بازار و قیمت آن در به بررسی رابطه بین صفات واریته) 2006( آدمیس. معنی دار بودند

کیفیت، حجم  يرهایمتغشد و اثر  استفادهاین مطالعه از روش هدانیک و مدل نیمه لگاریتمی ر د. کشور اوگاندا پرداخت
در هر سه منطقه . نوب غربی بررسی گردیدجعبه، اندازه میوه، مدت زمان رسیدن به بازار در سه منطقه غرب، مرکز و ج

  . ضرایب برآورد شده براي تمام متغیرها بجز زمان رسیدن به بازار مثبت و معنادار شد
با عنوان عوامل موثر بر قیمت  يا مقالهاشاره کرد که در ) 1376(قربانی به مطالعه  توان یماز بین مطالعات داخلی 

نتایج مطالعه . زمینه خصوصیات کیفی برنج پرداخترکنندگان د قاضاي مصرفبه بررسی ت "دل هدانیککاربرد م"برنج
همچنین برآورد تابع . ندینما یمخانواده تحت بررسی از برنج وارداتی و اصلاح شده استفاده % 50نشان داد که حدود 

که با  باشند یم برنج ، درجه خلوص، کشیدگی پس از پخت و نوع رقم عوامل مهمرهدانیک نشان داد که متغیرهاي عط
در ) 1381( قانع .منفی دارد ریتأثحالیکه خردگی برنج، چسبندگی دانه بروي قیمت رد. قیمت برنج رابطه مستقیم دارند

در  آمدهنتایج بدست . پرداخته است 1378-1348 ي دورهبه برآورد و تخمین تابع تقاضاي برنج در ایران طی  يا مطالعه
  حصول تابعی از قیمت و درآمد درصد از تغییرات در مصرف این م 90ست که مورد تقاضاي برنج بیانگر آن ا
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کنندگان بر مصرف برنج  مثبت درآمد مصرف ریتأثمنفی قیمت و  ریتأثی کنندهکه این امر تایید  باشد یمکنندگان  مصرف
ت این محصول مورد تجزیه تحلیل موجود در بازار برنج را بر عرضه، تقاضا و واردا يها اخلالاثر ) 1385(نوري .باشد یم

وي از . پرداخته است 1381تا 1355 ي دورهبدین منظور به برآورد توابع عرضه، تقاضا و واردات طی . قرار داده است
مدل خطی لگاریتمی جهت برآورد تابع تقاضا و از الگوي تعدیل جزئی نرلاو جهت برآورد تابع عرضه استفاده نموده 

و  -11/0ه از این مطالعه بیانگر آن است که کشش قیمتی و درآمدي تقاضاي برنج به ترتیب نتایج به دست آمد. است
به بررسی ) 1391( امیر نژاد و تاجیکرامی.برآورد نموده است 06/0همچنین کشش قیمتی عرضه را . باشد یم 13/0

ن مطالعه حاکی از آن است که اینتایج بدست آمده از . ج وارداتی در شهر تهران پرداختندکنندگان برن ترجیحات مصرف
کنندگان شهر تهران در هنگام خرید برنج به خصوصیات قبل از پخت توجه بیشتري دارند و از بین خصوصیات  مصرف

  . خالص بودن برنج بیشتر اهمیت دارد ،قبل از پخت
لذا در . یت خاصی را داراستاهم ،ترین مواد تأمین کننده غذاي مردم کشور یکی از اساسی به عنوانبه لحاظ اینکه برنج 

یک از صفات ر گذار در انتخاب برنج توسط مصرف کنندگان شناسایی و اهمیت ه ریتأثاین مطالعه تلاش شده تا عوامل 
و عوامل موثر بر تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتون کننده تعیین  قبل از پخت، صفات بعد از پخت توسط مصرف

  .مورد بررسی قرار گیرد
 
 هاواد و روشم

) شود یمتابع تقاضاي مارشال نیز نام برده  به عنوانکه گاهی اوقات از آن (تابع معمولی تقاضا براي یک مصرف کننده 
نظریه رفتار . دهد یم، نشان کند یمکننده بصورت تابعی از قیمت کالا و درآمد خریداري  مقدار کالایی را که مصرف

ایده آل ابتدا تابع  به طور. اضا از مباحث پیشرفته در علم اقتصاد استاساس آن نظریه تقر کننده و ب مصرف
کننده در پی به حداکثر رساندن مطلوبیت است، تابع  و سپس با این فرض که مصرف شود یممطلوبیتخاصی مشخص 

ر ب). 1971هندرسون و کوانت،( دیآ یمکردن این تابع نسبت به قید بودجه به دست ر حداکث از طریق نظر تقاضاي مورد
  .میپرداز یمتابع مطلوبیت  سازير حداکثاساس مباحث نظري اقتصاد خرد به استخراج تابع تقاضا از طریق 

  :در یک فضاي دو کالایی تابع مطلوبیت فرد مصرف کننده به صورت زیر است
 )1(  

کننده به دنبال حداکثر کردنمطلوبیت  ست که مصرففرض بر این ا. راد استمتغیر وضعیت براي اف  که در این مدل
  :خود با استفاده از مصرف کالا هاي فوق و در حد بودجه خود است که خواهیم داشت

 )2(  
درآمد قابل  yکالاهاي دیگر و و ) برنج (قیمت کالاي مورد نظر  و مقادیر مصرف کالا براي افراد و و که

کننده  تن قید بودجه، تابع مطلوبیت مصرفبا استفاده از ضریب لاگرانژ و با در نظر گرف. تصرف افراد است
  :شود میحداکثر

 )3(  
رتبه دوم با فرض برقرار شدن شرط م و) مقادیر مصرف( پس از مشتق گیري از تابع مطلوبیت نسبت به متغیرها

  :خواهیم داشت
 )4(  
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 )5(  

 )6(  
به )  و  و  (از حل دستگاه فوق . مقادیر مطلوبیت نهایی مصرف برنج و سایر کالا ها و خدماتند و  که 

  :اینجا تابع تقاضاي برنج و تابع معکوس آن به صورت فرم تابعی زیر بدست خواهد آمد از. دست می آیند
 )7(  
 

  
تمایل به پرداخت براي برنج  درآمد افراد و  میزان تقاضاي ماهیانه براي برنج افراد در منطقه مورد نظر و  که 

) زن( و صفر) مرد(مرد یا زن بودن که بصورت متغیر موهومی یک (متغیر وضعیت براي افراد شامل جنسیت ، رتون
براي افرادي که آشنا با ( موهومی یک( رتون ، تحصیلات وفاصله از مرکز خرید، آشنایی با خصوصیات)وارد شده است

براي افراد ( موهومی یک( کننده برنج بودن ، تولیده)باشد می) درغیر اینصورت( و صفر) هستندرتون خصوصیات 
براي افرادي که ( موهومی یک( ، اهمیت دادن به کیفیت)وارد شده است) افراد غیر تولیدکننده( و صفر) تولیدکننده

 . باشد می کنندگان مخارج مصرفو) باشد می) غیر اینصورت( و صفر) توجه به کیفیت در اولویت اولشان قرار دارد
ق پی هدف از انجام این تحقیکنندگان برنج پرداخته شده است، در واقع  عه ابتدا به بررسی ترجیحات مصرفلدر این مطا

آمار و اطلاعات مورد نیاز در این . دهد یمکننده را در انتخاب برنج مصرفی خود سوق  بردن به عواملی است که مصرف
در شهرستان نکاء و بهشهر به روش نمونه  1390 کنندگان برنج در سال پرسشنامه از مصرف 100مطالعه از تکمیل 

دسته : کننده به سه دسته تقسیم شدند انتخاب مصرفدر  گذار ریتأثبطورکلی عوامل  .است گیري تصادفی بدست آمده
که مربوط به ظاهر برنج ....) نوع رقم برنج، درصد شکستگی، خالص بودن، گچی بودن،(اول،خصوصیات قبل پخت 

 نیتر مهمدسته سوم قیمت برنج که ، ....)کیفیت برنج، چسبندگی، عطر برنج،( ،خصوصیات بعد پختدسته دوم.باشد یم
پرسشنامه  سوالاتدر ) به صورت مجزا و مقایسه با یکدیگر(اولویت بندي صفات به طرق مختلف . متغیر اقتصادي است

علاوه . باشد یمبدست آمده  يها دادهروش تحقیق بر اساس مقایسه توصیفی بر اساس آماره مستخرج از . لحاظ گردید
 ریتأثو بررسی تمایل به پرداخت افراد براي برنج رتون و و خصوصیات فردي  ها تیاولوبر این براي یافتن ارتباط بین 

استفاده  SHAZAMو   SPSSربراي استخراج نتایج از نرم افزا .استفاده گردید خطی آن از رگرسیونر عوامل مختلف ب
 . شده است

  
  
  تایج و بحثن

  .، نتایج زیر بدست آمده استها پرسشنامهاطلاعات مستخرج شده از و دسته بندي پس از جمع آوري 
مطابق این جدول . نشان داده شده است) 1(اقتصادي و اجتماعی پاسخگویان مورد بررسی در جدول  يها یژگیو

. سال دارد25ترین آن  نسال و جوا76د فر نیتر مسنبطوریکه ، باشد یمسال  03/44میانگین سنی پاسخ دهندگان 
درصد آنان  34که حدود  باشد یمسال  18حداکثر  سال و2/12میانگین  کنندگان داراي تحصیل مصرف يها سالتعداد 

  بالاتر از داراي تحصیلات پاسخگویان درصد 38و  درصد داراي تحصیلات دیپلم28داراي تحصیلات زیر دیپلم، 
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که پیداست بیشترین انحراف معیار مربوط به متغیر درآمد ماهیانه و پس از آن  طور همان. باشند یمدیپلم
از بین  .تا اثر قابل توجهی بر رفتار پاسخگویان داشته باشد رود یملذا انتظار ، پاسخگویان بوده است ي انهیماهی نهیهز

در هر  ها آنگین میزان خرید برنج براي که میان کنند یمبصورت سالانه اقدام به خرید برنج  ها آندرصد 70پاسخگویان 
در  ها آندرصد افراد بصورت ماهیانه اقدام به خرید کرده بطوریکه میانگین خرید 14و  باشد یمکیلوگرم 215خرید ر با

ر طول د...) هفتگی یا فصلی یا(  درصد پاسخ دهندگان بصورت متفرقه16و در نهایت  باشد یمکیگوگرم 82/17هر بار 
درصد از عمده فروش و 34کنندگان از خرده فروش،  درصد از مصرف 34از این بین  .کنند یمه خرید سال اقدام ب

  .کنند یمکشاورز یا سایر موارد دیگر تهیه و خریداري خرید از برنج مصرفی خود را از طریق  ها آندرصد 66
  

  اقتصادي و اجتماعی نمونه يها یژگیو– 1جدول 
رهایمتغ  تضریب تغییرا میانگین    حداقل حداکثر انحراف از معیار 

03/44  )سال(سن   23/0  40/10  76 25 
2/12  تحصیلات  34/0  15/4  18 0 

33/21  )هزار ریال(قیمت خرید برنج بومی   17/0  78/3  38 15 
7/6  )کیلومتر(خرید ز فاصله از مرک  78/1  33/26  60 01/0  

02/4  )نفر(اندازه خانواده   27/0  10/1  6 2 
49/0 5823  )هزار ریال(نه خانوار ماهیا ي نهیهز  82/2891  20000 1000 

60/0 7445  )ریالر هزا(درآمد ماهیانه خانوار   57/4519  40000 2700 
  مطالعه يها افتهی:مأخذ  

  
برنج که مورد  اتیخصوص یکل به طوربرنج،  قاتیبرنج از مرکز تحق اتیپس از جمع آوري اطلاعات در مورد خصوص

غیره  ، شکل برنج وبرنج ديی، سفقدار سبوس و پوسته موجود در برنج، مشامل نوع رقم برنج استتوجه مصرف کننده
مطالعه ابتدا  نیدر ا.رندیگ یمقبل از پخت و بعد از پخت برنج قرار  اتیخصوص در دو دسته یکل به طورکه  باشد یم

دسته شامل توجه به  سه نی، موثر است که اکننده مصرف یدسته عوامل در انتخاب برنج مصرف سهفرض شده که 
بعد از  اتی، توجه به خصوص..)و یشکستگ، در صدبرنج، طول دانه برنج ديیشامل سف( قبل از پخت برنج  اتیخصوص

مطالعه تلاش شده تا  در این قسمت. باشد یمبرنج  متی، ق...) پس از پخت و ی، چسبندگشامل عطر برنج( پخت برنج 
کننده در هنگام خرید به کدامیک از این صفات  چقدر است و مصرف ص گردد میزان اهمیت هر یک از صفاتمشخ

که  دهد یمنتایج نشان . آمده است) 2(نتایج بدست آمده در جدول  ها دادهتحلیل و پس از تجزیه .بیشتر اهمیت دارد
ت قبل از پخت آن را در هنگام خرید در خصوصیا% 34از پاسخگویان توجه به خصوصیات بعد از پخت برنج و % 61

براي مصرف خصوصیات  قبل و بعد از پخت برنج و قیمت برنج اهمیت کمتري نسبت به  دهند یماولویت اول خود قرار 
پس از پخت  ی، چسبندگشامل عطر برنجکه (بیان کرد که خصوصیات بعد از پخت برنج  توان یمبنابراین . کننده دارد

  . کننده از اهمیت بیشتري برخوردار است ید برنج مصرفی براي مصرفهنگام خردر ...) و
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  یک از خصوصیات برنج در هنگام خرید برنج مصرفیراهمیت ه - )2(جدول
  (%)در اولویت سوم  (%)در اولویت دوم  (%)در اولویت اول  خصوصیات قبل و بعد

  20  46  34  توجه به خصوصیات قبل از پخت برنج
  11  28  61  ات بعد از پخت برنجتوجه به خصوصی

  69  36  5  توجه به قیمت برنج
  مطالعه هاي یافته: مأخذ

در یک از صفات برنج اعم از صفات قبل از پخت ،صفات بعد از پخت و قیمتر کننده ه در هنگام خرید برنج توسط مصرف
 یک از صفات تعیینر ه ”اهمیت”در این قسمت تلاش شده تا میزان.گذار هستند یرتأثکننده  نحوه تصمیم گیري مصرف

با (، متوسط )2با امتیاز (، کم )1با امتیاز ( یک از صفات مورد نظر، پنج گزینه خیلی کمربه همین منظور براي ه .گردد
 ها گزینهکننده بر اساس اهمیت آن یکی از  اده شده تا مصرفقرار د) 5با امتیاز (و خیلی زیاد  )4با امتیاز(، زیاد )3امتیاز 

بین زپاسخگویان ا. گزارش شده است) 3(پس از تجزیه و تحلیل اطلاعات نتایج بدست آمده در جدول . نتخاب نمایدرا ا
ان کننده اهمیت این و این بی اند دادهعواملی که مورد پرسش قرار گرفت بیشترین امتیاز را به کیفیت پس از پخت برنج 

پس از آن نوع رقم برنج، خالص بودن برنج و . باشد می در تصمیم گیري براي انتخاب برنج مصرفیخصوصیت برنج 
از بین خصوصیات بیان شده . بعدي قرار دارند هاي رتبهاهمیت در  نظر و عطر برنج از ها برنجمخلوط نبودن آن با سایر 

  .کننده مربوط به گچی بودن ظاهر برنج است اهمیت از نظر مصرف ترین کم
  ظر مصرف کنندگاناهمیت خصوصیات برنج از ن - )3(جدول 

 میانگین خیلی زیاد زیاد       متوسط کم خیلی کم خصوصیات

  472 76 20 4 0 0 نوع رقم برنج

  329 22 26 24 15 13 مقدار سبوس و پوسته موجود در برنج

)کیفیت شالیکوبی(سفیدي برنج  4 3 10 38 45 417  

  358 25 25 33 12 5 طول دانه برنج

  324 19 25 30 13 13 گچی بودن ظاهر برنج

)نسبت طول به عرض آن(شکل برنج  4 9 32 31 24 362  

  429 57 26 9 5 3 درصد شکستگی دانه برنج

)ها برنجمخلوط نبودن با سایر (خالص بودن برنج  3 2 0 11 84 471  

  475 78 19 3 0 0 کیفیت برنج پس از پخت

)کشیدگی برنج پس از پخت(طول دانه برنج پس از پخت   1 3 23 43 30 398  

  408 42 36 13 6 3 چسبندگی پس از پخت

  470 77 17 5 1 0 عطر برنج

  369 35 22 26 11 6 قیمت برنج

  مطالعه هاي یافته: مأخذ
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یک از صفات قبل از پخت برنج و صفات بعد از پخت ربین ه اي مقایسهدر این قسمت از مطالعه تلاش شده تا 
مقایسه خصوصیات قبل از پخت . گزارش شده است) 5(و ) 4( بررسی در جدول نتایج این. آن بصورت مجزا صورت گیرد

نفر از  60از بین این خصوصیات بیشترین اهمیت مربوط به نوع رقم برنج است بطوریکه  دهدکه میبرنج نشان 
س از آن پ. پاسخگویان توجه به این خصوصیت را در اولویت اول خود در هنگام انتخاب برنج مصرفی خود قرار دادند

، درصد شکستگی برنج و ها برنجبیشترین اهمیت به ترتیب مربوط به خالص بودن برنج و مخلوط نبودن آن با سایر 
کننده  از نظر مصرفیکی از خصوصیات قبل از پخت برنج  بهعنوانتوجه به گچی بودن برنج . باشد میسفیدي برنج 

همچنین . در هنگام تصمیم گیري براي خرید برنج مصرفی دارداهمیت را از بین صفات قبل از پخت بیان شده  ترین کم
که از بین صفات بعد از  کند میبیان  ،نشان داده شده است) 5( نتیجه مقایسه صفات بعد از پخت برنج که در جدول

ن کننده در انتخاب برنج مصرفی دارد و پس از آ ترین اهمیت را از نظر مصرفپخت برنج کیفیت برنج پس از پخت بیش
چسبندگی پس از پخت به عنوان یکی از صفات پس از پخت برنج اهمیت . باشد میبیشترین اهمیت مربوط به عطر برنج 

  .کمتري نسبت به سایر خصوصیات داراست
  اولویت بندي خصوصیات قبل از پخت برنج از نظر مصرف کنندگان-)4(جدول 

1اولویت قبل از پخت برنج خصوصیات 2اولویت  3اولویت  4تاولوی  5اولویت  7اولویت 6اولویت  8اولویت   میانگین 

  713  2 0 0 0 13 9 16 60 نوع رقم برنج

  323  25 22 11 15 11 8 6 2 مقدار سبوس و پوسته موجود در برنج

)کیفیت شالیکوبی(سفیدي برنج  2 13 19 12 18 20 14 2  443  

  411  8 11 21 19 15 18 5 3 طول دانه برنج

  263  37 21 14 12 8 5 0 3 گچی بودن ظاهر برنج

)نسبت طول به عرض آن(شکل برنج  0 1 8 19 21 19 15 17  338  

  485  2 10 12 15 17 27 16 1 درصد شکستگی دانه برنج

  672  1 3 0 6 5 11 42 32 خالص بودن برنج

  مطالعه هاي یافته:مأخذ
  اولویت بندي خصوصیات قبل از پخت برنج از نظر مصرف کنندگان-)4(جدول 

1اولویت بعد از پخت برنج یاتخصوص 2اولویت  3اولویت  4اولویت   میانگین 

 363 1 4 26 69 کیفیت پس از پخت

 189 31 53 12 4 طول دانه پس از پخت

 158 57 29 13 1 چسبندگی پس از پخت

 290 11 14 49 26 عطر برنج

  مطالعه يها افتهی: مأخذ
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. باشد یممنطبق با مباحث تئوریک و علامت ضرایب مطابق انتظار  کاملاًنتایج تخمین معادله تقاضا ) 5( بر اساس جدول
، با جنسیت برنج رتون افراد براي در بیشتر علامت ضرایب متغیرها در این جدول بیانگر آن است که تمایل به پرداخت

ط مقدار مصرف ، فاصله از مرکز خرید، متوس)مرد یا زن بودن که بصورت متغیر موهومی یک و صفر وارد شده است(
کننده بودن ایی با خصوصیات برنج رتون، تولیدیلات، آشنتحص يرهایمتغرابطه منفی و با  برنج ماهیانه و مخارج خانوار

 65لذا  باشددرصد می 65ضریب تعیین در این الگو برابر  ،توجه به نتایج برآورديا ب.رابطه مستقیم دارد و درآمد خانوار
ت بیشتر براي برنج رتون، توسط متغیرهاي توضیحی استفاده شده در الگو توضیح داده درصد متغیر تمایل به پرداخ

نیاز به تفسیر آماره  ها دادهمقطعی بودن  لیبه دلهمچنین . شده است که بیانگر خوبی برازش الگوي برآوردي است
وجود خود همبستگی را بیان  و عدم باشد یم 2، اما با این حال عدد بدست آمده نزدیک به باشد ینمواتسون –دوربین 

  .ددار یم
  برآورد الگوي رگرسیون خطی – 5جدول 

 کشش در میانگین tآماره  برآورد پارامتر متغیر
96/371 ضریب ثابت  50/1  48/0  

-11/120 جنسیت  28/1-  12/0-  
08/21 تحصیلات *** 07/3  33/0  

-39/2 فاصله از مرکز خرید *** 99/2-  028/0 -  

-430/2  متوسط خرید در ماه *** 11/6 -  058/0 -  
36/172 آشنایی با رتون  ** 45/2  121/0  

378/0×10- 3 درآمد خانوار  ** 005/2  358/0  
-7169/0×10- 4 مخارج خانوار  372/0 -  055/0 -  

411/4 توجه به کیفیت   0232/0  0056/0  
25/342 تولیدکننده بودن *** 300/3  111/0  

R-SQUARE BETWEEN OBSERVED AND PREDICTED= 651/0  
DURBIN-WATSON = 977/1  
 

  درصد 10و  5و  1به ترتیب معنی داري در سطح * و ** و*** 

  مطالعه يها افتهی:  مأخذ
  

بر تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتون  شود که متغیر جنسیت اثر منفیبه نتایج این مطالعه، مشاهده می توجه
به این معنی است که بانوان تمایل بیشتري به  اثر منفی این. خوردار نیستدارد اما از سطح معنی داري قابل قبولی بر

ضریب همچنین . داشته و نسبت به مردان اهمیت بیشتري خواهند داد مصرف برنج رتون و پرداخت بیشتر براي آن
 يها سالبین تعداد ) درصد 1در سطح (رابطه مثبت و معنی داري  دهد یمبرآورد شده براي متغیر تحصیلات نشان 

  افرادي که از سطح تحصیلات بالاتري برخوردارند به . تحصیل و تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتون وجود دارد
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مواد شیمیایی بر سلامتی انسان و اطلاع از خصوصیات رتون، تمایل بیشتري براي  راتیتأثدلیل آشنایی بیشتر با 
تحصیل،  يها سالگفت با افزایش یک درصدي در تعداد  توان یم. دهند یمان پرداخت بالاتر براي برنج رتون از خود نش
 توان یمهمچنین با توجه به ضریب برآورد شده  .ابدی یمدرصد افزایش  33/0تمایل به پرداخت افراد براي برنج رتون 

) ده ریال( واحد 08/21تحصیل، میزان تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتون  يها سالگفت با افزایش یک سال به 
درصد معنی دار شده است و علامت منفی آن 1ضریب برآوردي متغیر فاصله از مرکز خرید در سطح .ابدی یمافزایش 

بطوریکه با توجه به  ابدی یمکه با افزایش فاصله تمایل به پرداخت بیشتر افراد براي برنج رتون کاهش  دهد یمنشان 
درصدي در فاصله افراد از مرکز خرید برنج تمایل 1بیان کرد که با افزایش  توان یمکشش بدست آمده براي این متغیر 

همچنین با افزایش یک کیلومتر به فاصله افراد از مرکز  .ابدی یمدرصد کاهش  028/0به پرداخت افراد براي برنج رتون 
که این کاهش  ابدی یم کاهش) ده ریال(واحد 39/2برنج، میزان تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتوند خری

 1ضریب برآوردي میزان مصرف ماهیانه برنج در سطح ) 5(اساس جدول ر ب.افزایش هزینه افراد باشد لیبه دلتواند یم
است و این بدان معنی است که ) تابع معکوس تقاضا( درصد معنی دار و علامت منفی آن حاکی از شیب منفی تقاضا

کشش بدست . کنند یمیک عامل مهم در پرداخت بیشتر براي برنج رتون، نگاه  افراد به میزان مصرف برنج به عنوان
درصد از میزان تمایل به  058/0 درصدي در مقدار مصرف برنج، 1ایش که با افز کند یمآمده براي این متغیر بیان 

  .ابدی یمپرداخت بیشتر براي برنج رتون کاهش 
درصد معنی دار شده است و این بیان  5رتون مثبت و در سطح برنج  يها یژگیوضریب برآوردي متغیر آشنایی با 

ضریب متغیر .بیشتر خواهد شدها آنهر چه شناخت افراد در زمینه برنج رتون بیشتر باشد تمایل به پرداخت  کند یم
د که با افزایش درآم دهد یمدرآمد از نظر آماري در سطح یک درصد معنی دار شده است و علامت مثبت آن نیز نشان 

بطوریکه با توجه به کشش بدست آمده براي این متغیر  ابدی یمبراي برنج رتون افزایش  ها پرداختآنافراد، تمایل به 
درصد  358/0درصدي در درآمد افراد تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتون معادل  1بیان کرد با افزایش  توان یم

افزایش یابد احتمال پذیرش مبلغ پیشنهادي معادل ) ده ریال(یک واحد  به بیان دیگر اگر متغیر درآمد. ابدی یمافزایش 
شده براي متغیر موهومی تولیدکننده بودن، مثبت و در د ضریب برآور .ابدی یمافزایش ) ده ریال( واحد 378/0×10- 3

ر واقع افرادي که د. شدبا کنندگان برنج میون از نظر تولیددرصد معنی دار شده است که بیانگر اهمیت برنج رت 1سطح 
برنج رتون دارند اهمیت بیشتري هم  به خصوصشناخت بیشتري که از برنج و  لیبه دلکننده برنج هستند خود تولید

و  کنند یمهمچنین افرادي که در هنگام انتخاب برنج مصرفی خود ابتدا به کیفیت برنج نگاه . باشند یمبراي آن قائل 
قبل از (که برنج رتون از نظر کیفیت ا لغ بیشتري براي برنج رتون هستند چرپرداخت مببعد به قیمت آن، حاضر به 

، اما ضریب برآوردي این متغیر از سطح معنی داري قابل باشد یمبه مراتب بهتر از برنج کشت اول ) پخت و بعد از پخت
  .قبولی برخوردار نشده است

  
  پیشنهادات

کنندگان محصولات رآمد براي گروهی فراوان از تولیدیجاد اشتغال و دبا توجه به اهمیت برنج در سبد غذایی خانوار و ا
در این مطالعه تلاش شده . کنندگان از اهمیت بسزایی برخوردار است لعه در زمینه بررسی تمایلات مصرفکشاورزي مطا

ایلات مصرفی ، به بررسی تمدهد یمکننده را در انتخاب برنج مصرفی خود سوق  تا علاوه بر بررسی عواملی که مصرف
  کنندگان در هنگام خرید برنج مصرفی خود به خصوصیات بعد از پخت  مصرف. برنج رتون نیز پرداخته شودبراي  ها آن
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. دهند یمبرنج بیشتر توجه کرده و از بین خصوصیات بعد از پخت به کیفیت پس از پخت بیشتر از سایر موارد اهمیت 
یت گرایی و تشویق تولیدکنندگان به انتخاب گونه، توجه بیشتر معطوف در حما شود یماساس پیشنهاد  همین بر

با توجه به نتایج این پژوهش، متغیر تحصیلات بر پرداخت بیشتر  .دنبعد از پخت بهتري دار يها یژگیوارقامی گردد که 
به آگاهی بیشتر افراد و  در بین کشاورزان منجر ژهیبه و، بنابراین توسعه تحصیلات عمومی باشد یمبراي برنج رتون موثر 

اساس ضریب برآوردي متغیر شناخت ر همچنین ب.آن تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتون خواهد شد به دنبال
که افزایش آگاهی افراد در این زمینه منجر به تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج  شود یمخصوصیات برنج رتون بیان 

هاي در زمینه تولید رتون، برگزاري نمایشگاه ترویجی و آموزشی يها استیس د اهمیترتون خواهد شد این اثر نیز موی
همچنین با توجه به اینکه با  .شودتوصیه میمی جهت ترویج استفاده از برنج رتون استفاده از رسانه عموانواع برنج و 

 شود یملذا پیشنهاد  ابدی یمکاهش  تمایل به پرداخت بیشتر براي برنج رتون) کیلومتر( افزایش فاصله از مرکز خرید
با بهبود درآمد افراد نیز .داخلی در آن عرضه شود يها برنج که انواع يا به گونه، گردد مرکز خرید برنج در هر شهر ایجاد

 به خصوصبرنج و در همین راستا توزیع عادلانه درآمدها منجر به بهبود بازار . خواهد یافت شیزاافتمایل پرداخت نیز 
 .و افزایش اقبال عمومی از بازار این محصولات خواهد شد رتون برنج
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