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  چکیده

ایران از جمله کشورهایی است که علی رغم در اختیار داشتن منابع و امکانات طبیعی ارزشمند هنوز از نظر اقتصادي در زمره 
نقش اساسی در فرآیند رشد و توسعه  گسترش صادرات محصولات کشاورزي. کشورهاي توسعه یافته جهان به شمار نمی رود

 .ثیر مثبتی بر توسعه بخش کشاورزي داشته باشدأمی تواند ت کشاورزيهمچنین صادرات محصولات . اقتصادي کشور ایفا می نماید
از بدین منظور . می باشد توان رقابتی ایران در صادرات برنج با استفاده از شاخصهاي مزیت نسبیهدف اصلی این تحقیق، بررسی 

دو  و کاي) HI(، هیلمن )MI(، میچلی )RSCA(آشکارشده متقارن  نسبی ، مزیت)RCA(آشکار شده  نسبی شاخص هاي مزیت
)χ2(  سایت سازمان خوار و بار کشاورزي  از 1379 -1388 مورد نیاز براي دوره زمانیداده هاي استفاده شده و)اخذ گردیده ) فائو

از آنجائیکه پتانسیل . شان داد که ایران در صادرات برنج داراي مزیت نسبی نمی باشدنتایج حاصل از محاسبه شاخصها ن. است
موجود براي افزایش سطح زیرکشت و صادرات برنج وجود دارد؛ لذا اتخاذ سیاست هاي مناسب جهت افزایش سطح زیر کشت، 

جمع آوري، تولید، فرآوري، بازاریابی و  المللی، تدوین قوانین و ضوابطشناسایی و معرفی بازارهاي هدف در سطح ملی و بین
  .صادرات برنج در ایران ضروري به نظر می رسد

 
 .میچلی  کاي دو و شاخص شاخص متقارن، آشکار نسبی آشکار شده، مزیت نسبی برنج، مزیت: کلمات کلیدي

  
 

  مقدمه

 3درصد کالري حدود  80تا  35برنج یکی از غلات مهم مصرفی انسان است و پس از گندم، دومین غله تأمین کننده 
تولید عمده برنج در کشورهاي در حال توسعه در زمین هایی با اندازه کمتر ). 1385عزیزي، (میلیارد در آسیا می باشد 

عمادزاده و (میلیون کشاورز در آسیا به کشت برنج وابسته است  250از یک هکتار صورت می گیرد و زندگی حدود 
ا مشکلات زیادي همراه بوده که بخشی از آن به ساختار تولید و بخش دیگر به مراحل پس تولید برنج ب). 1386دلیري، 

از تولید تا تبدیل آن به برنج سفید مربوط می باشد، کوچک بودن قطعات زمین هاي زیر کشت، هزینه هاي بالا تولید، 
پرمه و گیلان (مواد به شمار می روند فقدان مزیت نسبی در تولید، خشکسالی و اپیدمی آفات و بیماري ها از این گونه 

در حال حاضر یکی از مهمترین راهکارهاي توسعه اقتصادي کشور، توسعه صادرات غیرنفتی است که در ). 1388پور، 
افزایش صادرات محصولات غیر نفتی نقش مهمی را در این . برنامه هاي توسعه اقتصادي  توجه خاصی به آن شده است

راي رسیدن به چنین هدفی باید اقلام صادراتی داراي مزیت نسبی مشخص و نیز بازارهاي بالقوه ب. زمینه بازي می کند
   تولید، ریزي برنامه جهت اقتصادي مهم معیارهاي از یکی نسبی مزیت .صادراتی هر محصول خاص مشخص گردند
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 بیان نظریه این .است کمتر هزینه با کالا یک تولید در منطقه یک یا کشور یک توانایی معناي به و واردات و صادرات
 نسبی طور به تولید، عوامل وريسطوح بهره و طبیعی استعدادهاي فراوانی به توجه با منطقه یا کشور هر که دارد می
 آن براساس و باشند آگاه مزیتها این از کشورها یا مناطقه هم چنانچه .دارد مزیت محصولات از خاصی گروه تولید در

همان (میرسد  خود اوج به تجارت و تولید و میشود کامل المللی بین و اي منطقه کار و تقسیم خصیصت کنند، عمل
آشکار  نسبی هاي مزیتبا استفاده از شاخص برنجاز اینرو در این مطالعه سعی شده است مزیت نسبی صادراتی  ).منبع
سوم  طی برنامه) HI(هیلمن و  )X2( دو کاي ،)MI( میچلی ،)RSCA( متقارن آشکارشده نسبی ، مزیت)RCA( شده

هاي لازم جهت توسعه تولید و افزایش توان صادراتی آن چهارم توسعه مورد بررسی قرار گیرد تا لزوم اتخاذ سیاست و
مطالعات زیادي به ارزیابی مزیت نسبی و تعیین ساختار بازار محصولات مختلف در ایران و جهان  .مشخص گردد

در مطالعه اي به بررسی مزیت نسبی تولید، ) 1388(نجفی و حسنی .. گرددی از آنها اشاره میپرداخته اند که به برخ
 بدین منظور از دو شاخص مزیت نسبی آشکار شده. سبز در ایران پرداختند صادرات و شناسایی بازارهاي هدف زیره

(RCA)  و شاخص مزیت نسبی آشکارشده متقارن(RSCA)  مطالعه نشان داد که ایران در نتایج این ، استفاده کردند
در پژوهشی مزیت نسبی صادرات سیب ایران ) 1386(انویه تکیه  .این محصول داراي مزیت نسبی صادراتی بالایی است

با استفاده از شاخص هاي مزیت نسبی آشکار 1362-78را با کشورهاي صادرکننده عمده این محصول طی دوره زمانی 
آفریقاي   نتایج نشان داد که ایران بعد از کشورهاي شیلی،. ارن و کاي دو مقایسه کردشده، مزیت نسبی آشکار شده متق

مزیت (جنوبی و نیوزلند به لحاظ داشتن مزیت نسبی صادراتی در مقام چهارم قرار گرفته است و موقعیت رقابتی ایران 
و  RCAا استفاده از شاخص در پژوهشی ب) 2008(سرین و همکاران  .در مورد این محصول تضعیف شده است) نسبی
CEP )به بررسی مزیت نسبی گوجه فرنگی، روغن زیتون و صنعت آبمیوه پرداخته و ) شاخص ترجیحات صادرات

نتایج نشان داده است که ترکیه بطور قابل توجهی در صنعت . بررسی کرده اند 1995- 2005تغییرات آن را طی دوره 
  .ي مزیت نسبی بوده اما در بازار گوجه فرنگی داراي مزیت نسبی نمی باشدآبمیوه و بازار روغن زیتون در اروپا دارا

  
  

   ها  مواد و روش

مزیت نسبی آشکار شده، : در مورد مزیت نسبی از دیدگاه تجاري شاخص هاي زیادي بیان شده است که عبارتند از
نیموتو، بالانس، لیزنر، باون و هاي کومزیت نسبی آشکار شده متقارن، میچلی، کاي دو، سهم در تراز تجاري، شاخص

  :گیرددر ادامه شاخص هاي مورد استفاده در این تحقیق مورد بررسی قرار می. غیره
، شاخص)صادرات( تجاري بعد از نسبی مزیت زمینه در شده ارائه شاخص اولین نسبی آشکار شده والراس است  مزیت 
.آیداین شاخص از رابطه زیر بدست می. کار برده شده استب) 1965بالاسا، (1965سال  در که اولین بار توسط بالاسا  

   .)2005باهتا،( 

    

 مطالعه،  مورد کشور صادرات کل ارزش،  jاز کشور   iنظر  مورد کالاي صادرات ارزش که در آن 
 صادراتی کالاي سهم کسر دیگر، صورت عبارت به. ات جهانی استارزش کل صادر  ارزش صادرات جهان و

  .است جهان صادرات کل از صادراتی سهم کالاي کسر مخرج و مطالعه مورد کشور صادرات کل از
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 تنهایی به شاخص این. شده است برده نام نیز صادراتی عملکرد شاخص عنوان شده به آشکار نسبی مزیت شاخص از

 دامنه. کرد قضاوت نسبی مزیت وجود مورد توان درنمی آن محاسبه با و نیست لازم کارایی يدارا سال یک براي
 و مزیت عدم وجود نشان دهنده، یک تا صفر دامنه در گرفتن قرار و نهایت است بی تا صفر از مذکور شاخص تغییرات

روند افزایشی ). همان منبع(مزیت و حرکت به سوي تخصصی شدن تجارت است  نشان دهنده، وجود بی نهایت تا یک
. شاخص یاد شده در طی زمان را مسی توان نشان دهنده بهبود موقعیت رقابتی یک کالا در سطح جهان به شمار آورد

توان به عنوان معیاري براي نبود ثبات در رژیم تجاري یک هاي زیاد این شاخص را طی زمان میافزون بر این، نوسان
ر مزیت نسبی ممکن است به دلایلی همچون تغییر نسبی هزینه تولید کالا، تغییر در نرخ تغییرات د. کشور تلقی کرد

 ). 1380سلامی و همکاران، (مبادله ارز و یا تغییر در موانع تجاري داخلی یا کشورهاي متقاضی کالا باشد 
دار محاسباتی دهد که یک حالت عدم تقارن بین مقتوسط لارسن نشان می  RCAبررسی دامنه تغییرات شاخص 

RCA به طوریکه مقدار صفر تا یک بر نبود مزیت و یک تا بی نهایت   در شرایط وجود یا نبود مزیت نسبی وجود دارد؛
براي رفع این ضعف، شکل متقارنی از این شاخص به نام شاخص مزیت نسبی آشکار شده . بر وجود مزیت دلالت دارد

  ): 1996مانیر،(متقارن بصورت زیر ارائه شده است 
                                                       

دامنه تغییرات شاخص فوق بین منفی یک و مثبت یک می باشد که مقادیر منفی آن نشان دهنده نبود مزیت و مقادیر 
 .مثبت آن نشان دهنده وجود مزیت در صادرات محصول می باشد

معیار مناسب براي تعیین مزیت نسبی خواهد بود که شرط  RCAر هیلمن در تحقیقات خود نشان داد در صورتی معیا
  ).1980,هیلمن(زیر برقرار باشد 

  
  

ارائه و مورد توسعه ) 67/1962میچلی،(به منظور بررسی تخصصی شدن صادرات توسط میچلی  )(MIمیچلی  شاخص
       :رت زیر ارائه می گردددهد و بصوقرار گرفت، این شاخص صادرات نسبی یک کشور را نشان می

                                                                                                                           

  
 کل از iي کالا صادراتی بین سهم اختلاف واقع در که است شده ارائه بالاسا جانشین شاخص عنوان به بالا شاخص 

. است  +1تا  -1بین  آن تغییرات دامنه و دهدمی نشان را همان کشور واردات کل از iکالاي  و واردات  jکشور  صادرات
 و اي منطقه سطح در یا و جهانی بازار در پیشگفته کالاي نسبی مزیت وجود شاخص نشان دهنده این مثبت مقادیر

 و بخش یک نسبی در صادرات خالص مبین واقع در یاد شده شاخص. است مزیت این نبود نشان دهنده آن مقادیر منفی
 .)1998لارسن، (است  مشابه صنایع میان تجارت حجم و جهت گویاي و کالا یک حتی

 در پیانتا و باگی ارچی توسط که است دو کاي دیگر جهت بررسی تخصصی شدن در صادرات، استفاده مورد شاخص
 سهم از یک کشور صادرات )توزیع(سهم  دوم توان نشان دهنده واقع در شاخص این. است شده ارائه 1992سال 

  این نشان دهنده باشد نزدیکتر صفر به چه هر شاخص پیش گفته). 1992آرچیبیوگی و پیانتا، (است  جهان صادرات
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 پیدا مزیت و تخصص کالا آن در کشور و بوده جهانی الگوي به نزدیک نظر مورد کشور )صادرات( تجاري که الگوي است 

 مورد کالاي در کشور تجاري الگوي که دهد نشان می باشد صفر از بزرگتر چه هر و است داشته رقابتی قدرت و کرده
است،  داده دست از را خود نسبی مزیت دیگر عبارت به و رقابت و تخصص گرفته و فاصله جهانی تجارت الگوي از مطالعه
 : است هشد بیان زیر صورت یادشده به شاخص

 
  .است RCAفرمول  مشابه بالا فرمول اجزاي از یک هر تعریف

  
  

  نتایج و بحث
همانطور که در جدول . دهدنتایج محاسبه شاخصهاي مزیت نسبی صادراتی را براي برنج ایران نشان می 1جدول شماره 

بزرگتر از یک محاسبه شده است و نشان  برنجگردد شاخص هیلمن براي کشور ایران در صادرات مشاهده می 1شماره 
، ایران در صادرات برنج RCAشاخص بر اساس  .براي تعیین مزیت نسبی مناسب خواهد بود RCAدهد که معیار می

باشد و روند نامنظم این شاخص بیانگر داراي مزیت نسبی نمی) برنامه سوم و چهارم توسعه( 1379-88طی دوره زمانی 
نیز  RSCAنتایج حاصل از محاسبه شاخص . شخصی براي تولید و صادرات آن وجود نداشته استاین است که برنامه م

. نبوده استداراي مزیت نسبی  برنجچهارم توسعه، کشور ایران در صادرات  سوم و بیانگر این مطلب است که طی برنامه
  .نمی باشد داراي مزیت نسبی برنج دهد که ایران در صادراتی نیز نشان میچلنتایج حاصل از محاسبه شاخص می

 
 1379-88نتایج محاسبات شاخص هاي مزیت نسبی طی دوره زمانی  -1جدول 

MI X2 HI RSCA RCA سال 

022/0 -  000/0  377/7623  974/0 -  012/0  1379 

011/0 -  001/0  513/74523  976/0-  011/0  1380 

010/0 -  001/0  228/248779  992/0 -  003/0  1381 

009/0 -  000/0  489/221718  990/0 -  004/0  1382 

007/0 -  000/0  450/436274  995/0 -  002/0  1383 

009/0 -  000/0  094/189809  988/0 -  005/0  1384 

008/0 -  000/0  465/246192  990/0 -  004/0  1385 

008/0 -  000/0  014/23928  917/0 -  042/0  1386 

009/0 -  001/0  382/181991  991/0 -  004/0  1387 

017/0 -  001/0  263/368972  996/0-  001/0  1388 

  نتایج تحقیق: مأخذ
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نشان دهنده این است که الگوي تجاري کشور ایران نزدیک به الگوي جهانی بوده و از تخصص و مزیت  شاخص ولی 
داراي  برنجت ها نشان داد که ایران در صادرابه طور کلی نتایج حاصل از محاسبه شاخص. باشدیوردار مخالمللی بربین

را  ولی باتوجه به امکانات و ظرفیتهاي موجود در ایران می توان وضعیت تولید و صادرات برنج باشدمینمزیت نسبی 
باعث مساعدت بیشتر در برنج صادرات تا  بهبود بخشید و طی چند سال آینده در صادرات برنج مزیت نسبی پیدا کرد

 فرآوري و تبلیغات بازاریابی، زمینههاي مناسب در تدابیر و اتخاذ سیاست لذا بایستی با. تجارت کل کشور ایران شود
شاخصهاي مختلف نشان  .در افزایش توان صادراتی و افزایش مزیت نسبی صادرات این محصول داشت سعیایران  برنج

ود در ایران ظرفیتهاي باتوجه به امکانات و ظرفیتهاي موج. باشددادند که ایران در صادرات برنج داراي مزیت نسبی نمی
در دستورکار قرار گرفتن برنامه هاي دراز مدت، در زمینه  لذا. بیشتري براي توسعه صادرات برنج ایران وجود دارد

توسعه کشور در  منابعتوسعه صادرات و سیاست هاي فعال و انعطاف پذیر تجاري می تواند به بهره گیري بهتر و بیشتر 
ه به شرایط بالقوه ایران جهت کاشت و به منظور افزایش صادرات غیر نفتی، حمایت و برنامه با توج .انجامد صادرات برنج

ریزي جهت افزایش سطح زیر کشت، شناسایی و معرفی بازارهاي هدف در سطح ملی و بین المللی، تدوین قوانین و 
  .ضروري به نظر می رسد برنج ضوابط جمع آوري، تولید، فرآوري، بازاریابی و صادرات
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