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  چکیده
مصرف و بازاریابی عوامل الگوي انتقال قیمت از یک بازار به بازار دیگر پیامدهاي رفاهی مهمی در میان تولیدکنندگان،

شامل بینام، برنج چهار رقم قیمت  ماهانه هايداده از استفاده با حاضر مطالعه در. کالا به همراه دارد یک کنندگان
-خرده وفروشی عمدهبازارهاي  میان برنج قیمت انتقال بکارگیري الگوي تصحیح خطا، نحوه مت و ساحل وطارم، نع
ارتباط  دو بازارداد که بین قیمت  نشان نتایج .گردید بررسی 1386 -1391هاي سال طی مازندران استان درفروشی 

در همچنین . است فروشیبه عمده فروشیخرده ازارجهت انتقال قیمت از ب ،رد و به غیر از برنج بینامبلندمدت وجود دا
اما در مورد برنج نعمت وضع کاملا متفاوت ارزیابی شد مورد برنج طارم انتقال قیمت در کوتاه مدت و بلند مدت متقارن 

ن در بلندمدت متقار ومتقارن نا انتقال قیمت در کوتاه مدتنیز مشخص شد در مورد ارقام بینام و ساحل . ارزیابی شد
  .است

  
   .انتقال قیمت، الگوي تصحیح خطا، برنج، مازندران :کلمات کلیدي

  
  

  مقدمه
با  همراه فعالیتی کشاورزي دلیل، همین به .آنهاست قیمت مداوم نوسانات کشاورزي محصولات ویژگیهاي از یکی

 شود می حساسا محصولات این براي بازار حمایتی متعدد هاي سیاست اعمال لزوم همواره و است و خطر ریسک
 جمله از یافته توسعه کمتر کشورهاي در کشاورزي بخش اساسی هاياز چالش یکی ).1381مجاوریان، و ابونوري(

 تحقق در مانعی تولید سنتی روشهاي کنار در که کشاورزي است محصولات بازاریابی نظام بودن ناکارآمد ما، کشور
 نوسان. است بوده صادرات رشد و در تولید کفایی خود ذایی،غ امنیت کشاورزي، بخش توسعه و پیشرفت چون اهدافی

 حتی و رقابت ناقص و تولید نوسان پذیري، فساد بودن، فصلی چون دلایلی به کشاورزي محصولات قیمت ثباتی بی و
 ولاتمحص بازاریابی ناکارایی اصلی هاي شاخصه جمله از بازاریابی حاشیه بودن بالا و محصولات این بازار انحصاري در

   ).1389مقدسی و نوروزي، (است  بخش این
 می دهد، قرار تأثیر تحت را کالا یک کنندگان و مصرف بازاریابی عوامل تولیدکنندگان، رفاه که عواملی از یکی

 .است کالا آن )قیمت انتقال چگونگی(بازار دیگر سطوح در قیمت تغییرات به نسبت بازار سطح یک در قیمت اثرپذیري
 مقاله و گرفته اقتصاددانان قرار از بسیاري توجه مورد کشاورزي، کالاهاي بازار در انتقال قیمت بررسی یل،دل همین به

  ).1385 حسینی و نیکوکار،.(یافته است اختصاص موضوع این بررسی به متعددي هاي
  روابط  مطالعه .دارند اقتصاد در زیادي اهمیت قیمت، انتقال کشش پذیري محاسبه و قیمت عمودي انتقال بررسی
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 بودن بازارهاي پذیر رقابت اندازه گیري براي رایج ابزاري خرده فروشی و عمده فروشی تولیدکننده، در سطوح قیمتی
 بازار در تأثیرگذار نیروهاي فعالیت چگونگی بازار، مختلف سطوح در قیمت انتقال نحوه .بوده است اخیر دهه در مختلف

  ).1386دسی،مق و فاضلی(می کند نمایان را
با توجه به نیاز آبی بالاي این محصول، گسترش سطح زیر کشت در .برنج یکی از غلات اساسی مورد مصرف انسان است

هزار هکتار از اراضی زراعی آبی کشور به کشت  615هم اکنون سطحی معادل .استان هاي شمالی کشور متمرکز است
میلیون تن برنج سفید  1.4کیلوگرم برنج سفید، سالانه بیش از  2400برنج اختصاص یافته که با در نظر گرفتن عملکرد 

وزارت جهاد کشاورزي، طرح خودکفایی برنج، .(در کشور تولید و مابقی نیاز داخلی از راه واردات جبران می شوند
1385.(  

از اراضی تن شلتوك  3176748هکتار از اراضی کشور به زراعت برنج اختصاص یافته و   605924 سطح 87در سال 
سطح کل کشور و با تولید % 39حدود   هکتار در این سال 235351فوق بدست آمد که استان مازندران با سطح

هکتاراراضی شالیزاري استان  239000از .تولید کل کشور را به خود اختصاص داده است% 42تن بیش از  1354129
درصد  9/1ه است که نسبت به سال قبل حدودهکتار به ارقام محلی اختصاص داده شد161034حدود  88در سال 

هکتار بوده که نسبت به سال قبل افزایش جزیی داشته  77965افرایش داشته  و سطح ارقام پرمحصول استان به میزان 
  ).1388سازمان جهاد کشاورزي استان مازندران، (است 

 برنج مصرف کل). 1385وري، ن(می باشد 32/3کشور  در برنج اهمیت ضریب خرده فروشی قیمت شاخص بر اساس
 11 افزایش با 2015 سال در رقم این می شود پیش بینی و است بوده تن میلیون 085/2، 2005سال  در ایران

  .) 2007 برنج، تحقیقات المللی بین مؤسسه( تن برسد میلیون 317/2به  درصدي
 دولت اصلی دغدغه هاي جزو محصول این وزیعت و تأمین ایرانی، خانوارهاي هزینه سبد در برنج بالاي سهم به توجه با

 زنجیره در دلال ها و واسطه ها وجود ضعیف، بازاریابی سیستم رویه، بی واردات تولید، بالاي هاي می باشد، هزینه
 که شده موجب ضعیف اطلاع رسانی سیستم و بازار در شفافیت عدم انبارداري، و نقل و نامناسب حمل سیستم تولید،

 به .کند می تر پررنگ را محصول این بازار در دولت نقش امر همین و باشد کشور داشته در ثباتی بی زاربا محصول این
 و پورتویسرکانی(است اهمیت ویژه اي داراي کشور در برنج بازار در بهبود قوت و ضعف نقاط شناسایی دلیل همین

  ).1391بخشوده، 
 انتقال رفتار و قیمت تغییرات نوسانات، الگوي ند تا به بررسیاین مطالعه تلاش می ک مطالب گفته شده، به توجه با

 دو بین قیمت انتقال چگونگی و قیمت روابط تحلیل طریق از استان مازندران در تولیدي برنج ارقام بازار در قیمت
  .خرده فروشی بپردازد و عمده فروشی سطح

 مدتکوتاه در فروشیخرده به فروشیعمده از متقی انتقال که داد نشان،  )1391(نتایج پژوهش پژمان و ترکمانی 
  .باشدمی متقارن فروشیخرده به فروشیعمده سطح از مدت بلند در انتقال این حال، این با ،است نامتقارن

را مورد بررسی قرار دادند و در این پژوهش  فارس استان برنج بازار در قیمت انتقال، )1391(پورتویسرکانی و بخشوده 
  .است برنج ارقام همه بازار در قیمت نامتقارن انتقال دهنده نشان هوك مدل اساس بر قیمت انتقال گويال بررسی

 دهد که انتقالشان نشان میکه نتایج مرغ را مورد مطالعه قرار دادند تخم بازار در ، قیمت)1389(حسینی و همکاران 
  نشان شده برآورد هايکشش .است نامتقارن مدت هکوتا در اما متقارن است بلندمدت در مرغ، تخم بازار در قیمت
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 سطح به ها قیمت کاهش به نسبت تريبیش سرعت با مزرعه، سر محصول و هانهاده قیمت افزایش که دهدمی 

  .شوندمی منتقل فروشیخرده
 جهانی و داخلی قیمت میاننشان دادند که  پسته جهانی بازار در قیمت انتقال تحلیل، در )1388(زاده و اسماعیلی فرج

 انتقال الگوي از حاکی زمانی سري هايداده تحلیلنتایج حاصل از . وجود دارد بلندمدت و دوطرفه علی رابطه پسته
 و ارزیابی نامتقارن نیز مدت کوتاه انتقال فرایند .است پسته جهانی و داخلی بلندمدت در هر دو بازار متقارن قیمت

  .شودمی منتقل دیگر بازار به قیمت افزایش از کاملتر و سریعتر ازارب هر در قیمت که کاهش شد مشخص
 خطا تصحیح الگوي و هوك مدل از استفاده با را خرما و پسته محصول قیمت انتقال رفتار ،)1386(مقدسی و فاضلی
 اساس بر پسته بازار در که است داده نشان) ماهیانه آمار( 1375-1385دوره  براي مطالعه این نتیجه .نمودند بررسی

 کاراتر و ترکامل قیمتی هاي افزایش عبارتی به و گیرد می صورت نامتقارن به صورت قیمت انتقال هوك، رهیافت
 قیمت به تر کامل مزرعه سر هاي قیمت در افزایش که دهد نشان می خرما بازار در خطا تصحیح مدل. یابدمی انتقال
 عدم از حاکی امر این که گیردمی صورت تولید کننده ناحیه در که یهایکاهش تا گردد می منتقل فروشی خرده هاي

  . باشدمی قیمت انتقال در تقارن
و  کند می ها واسطه نصیب کنندگان تولید جاي به را قیمت افزایش از ناشی شده ایجاد سود نامتقارن، قیمت انتقال
 شود می کنندگان مصرف به بیشتر فشار تیجهن در و فروشی خرده هاي قیمت و بازار حاشیه افزایش قیمت به منجر

  ).1386مرب و مقدسی، (
 در .مستعدترند و مؤثرتر آن کاهش به نسبت غذایی مواد قیمت افزایش در گرانواسطه که محققان معتقدند از بعضی
می  منتقل دهمصرف کنن به ترناقص و ترآرام هزینه ها کاهش ولی کامل طور به و شاید سریعاً قیمتها افزایش نتیجه،

 قیمت، کشف براي مهمی ضمنی کاربردهاي است ممکن بازار شوك هاي تعدیلات دامنه و سرعت بنابراین، .شود
  .)1385 نیکوکار، و حسینی(باشد  داشته قیمت تعیین فعالیت هاي و بازاریابی حاشیه

 . داد قرار بررسی مورد را پسته صادراتی هاي قیمت به مزرعه سر از قیمت انتقال چگونگی نحوه، )1385( حسینی
 مزرعه سر قیمت هاي کاهش که داد نشان همچنین او .می کند تأیید را قیمت پسته انتقال در تقارن عدم او نتایج
  .شود می منتقل قیمت هاي جهانی به آن قیمت افزایش از سریع تر پسته
 بین بازار در خطا تصححیح مدل از استفاده با را قیمت هاي نوسان انتقال کشش خود مطالعه در ،)1375( اصلانی امیر

 انتقال کشش که داد نشان نتیجه .نمود محاسبه صادراتی و وارداتی کشاورزي اساسی محصولات از براي گروهی المللی
  .است 1تا 7/0حد  در برنج و خرما براي و 4/0تا  0بین  خاویار و ذرت، پسته گندم، براي قیمت

 هشت در گندم بازار قیمت انتقال تحلیل به اي آستانه خطاي تصحیح آزمون روش از فادهاست با) 2007(وتیزل و بایانر 
 که دارد وجود قیمت تقارن و بازار پیوستگی شرط هااستان برخی در تنها که داد نشان نتیجه. پرداختند  ترکیه استان

  .دارد بستگی منطقه هر اندازه بازار به مساله این آنها نظر از
 بازاریابی مختلف سطوح در قیمت انتقال .است بوده اقتصاددانان توجه مورد همواره بازار در قیمت نتقالا نحوه بررسی

 و باکوز و 2005 شرول، و کپس ؛ 2005 ماهولا، و ماشامیت ؛1989 برورسن، و بیلی( است مطالعات از موضوع بسیاري
  ).2007همکاران،
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 در مصرفکنندگان و تولیدکنندگان سوم دو از بیشتر بین در قیمت تقارننام انتقال بر دال مدارکی ،)2000( پلتزمن
و مصرف  تولیدکننده بازارهاي اکثر در قیمت نامتقارن انتقال بودن رایج دلیل به است معتقد او .کرد پیدا ایالت متحده

  .است نادرست ست،ا بوده ناتوان موقعیت این توجیه براي تحلیل یک ارائه از که کلاسیک تئوري اقتصاد کننده،
 ولی باشد، آن کاهشی نرخ از بیشتر است ممکن فروشیخرده هايقیمت نرخ افزایش که داد نشان، )1999( اعظم

 کاهش باشد، ناقص رقابت صورت به بازار اگر و بود خواهد باشد، کمتر کامل رقابتی بازار که زمانی هاقیمت افزایش
  .شد خواهد زیادتر قیمت

 ها قیمت افزایش تر قوي انتقال براي دلایل مهمترین از بازار قدرت شود، دیده می ها پژوهش در که توضیحاتی بین در
 براي مهم دلایل از یکی و )1987 فورکر و کینوکان و 1996ویلت،  و برنارد ؛ 1997 کانر، و اگوار( است شده بیان

  ).1982وارد، ( است شده اعلام کالا فسادپذیري قیمت ها کاهش قوي تر انتقال
 تواند می بازاریابی سهمیه و حمایتی قیمت هاي کمک با دولت مداخلات که کردند عنوان ،)1987( فورکر و کینوکان

قیمت خرده  نامتقارن انتقال وجود توضیح براي زیادي نامتناقض نظریه هاي .شود منجر بازار نامتقارن به تعدیلات
  .دارد وجود سرمزرعه اي و فروشی

  
  

  اهمواد و روش
ازهرگونه تجزیه و تحلیل انتقال قیمت، جهت علیت در متغیرها باید بررسی شود در این مطالعه با کمک آزمون  پیش

علیت گرانجري رابطه علیت بین قیمت خرده فروشی و قیمت عمده فروشی بررسی شد و جهت اثرگذاري متغیرها 
ت هاي خرده فرده فروشی و عمده فروشی با وضعیت ایستایی قیم اما پیش از بررسی علیت، ابتدا .گردیدمشخص 

به منظور آزمون تقارن  .مورد بررسی قرار گرفتفولر تعمیم یافته -فولر و دیکی -استفاده از آزمون ریشه واحد دیکی
در مطالعات  .شد به دلیل وجود همگرایی بلندمدت بین متغیرهاي قیمت، از الگوي تصحیح خطا استفاده انتقال قیمت ،

-وش هاي متعددي براي برسی نحوه انتقال قیمت در سطوح مختلف بازار استفاده شده است که از جمله میاخیر از ر
از روش هوك زمانی استفاده می . توان به روش هوك ، آزمون همگرایی انگل گرانجر و الگوي تصحیح خطا اشاره نمود

  .است) 1(رابطه  معادله هوك بصورت. شود که داده ها ایستا باشند

  
خرده کاهش درقیمتهاي  ∆-pw، عمده فروشیافزایش در قیمتهاي  ∆pw+لگاریتم قیمت خرده فروشی،  prه درآنک

اگر داده هاي سري زمانی که با آزمون ریشه واحد دیکی فولر مورد در ادامه   .طول وقفه ها می باشند  n ,mفروشی و 
نشان دادند که  )1998( کرامون -وان .ت به گونه دیگر است، نحوه بررسی انتقال قیمه اند،ایستا نباشندبررسی قرار گرفت

بنابراین باید بررسی  .اگر داده هاي مطالعه همگرا باشند ، الگوي تصحیح خطا نسبت به مدل هوك مناسب تر است
باشد به طور کلی اگر ترکیب خطی دو یا چند متغیر،ایستا  ؟کردکه آیا داده ها دربلند مدت ارتباطی باهم دارند یا خیر

  براي آزمون همگرایی دو روش متداول مورداستفاده قرار می گیرد که شامل آزمون دومرحله . آن ها را همگرا می نامیم
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برآورد ) 2(گرانجر ابتدا رابطه  -در روش دومرحله اي انگل .گرانجر و آزمون چندمتغیره یوهانسون می باشد-اي انگل
بدان بودن جزءاخلال  ایستا. صورت می گیرد) 2(حد براي جزء اخلال معادلوا ده و در مرحله ي دوم  آزمون ریشهش

  .رودمعناست که روند تصادفی متغیرها در طول زمان با هم ارتباط داشته و به سمت تعادل بلند مدت پیش می

 
براي آزمون و ) 2000عبدالهی( تصریح مدل تصحیح خطا بدون جدا کردن جزء اخلال، بیانگر انتقال متقارن قیمت است

برآورد شدنی است که به صورت زیر می ) 1998(کرامون -انتقال نامتقارن قیمت، مدل تصحیح خطاي نامتقارن وان
  .بدست می آید 3معادله ي  از و بین جزء تصحیح خطاي بدست آمده از رگرسیون همگرایی  .باشد

)3( 
  :شامل دو جزء به شرح زیر است ETC ند  ومی باش 

)4(  
با فرض اینکه قیمت عمده فروشی علت : (قابل بیان است 5در نهایت مدل تصحیح خطاي نامتقارن به صورت معادله ي 

  )است
       )5(  

نسبت به شوك هاي مثبت و منفی حاشیه بازاریابی به ترتیب میزان تعدیلات قیمت خرده فروشی وضرایب
براي تعیین طول بهینه وقفه از آماره هاي آکاییک و شوآرتز استفاده  .طول وقفه را نشان می دهند l و k همچنین .است

   .و در ادامه کمترین مقدار تعیین می گردد می شود به گونه اي که مدل با وقفه هاي گوناگون برآورد می شود
H0: Σβ+=Σβ-   انتقال قیمت در کوتاه مدت متقارن است.   

.مدت متقارن است بلندانتقال قیمت در       H0: =     
پذیرش فرضیه صفر نشان . بعد از تخمین الگوي تصحیح خطا نوبت به بررسی انتقال قیمت و انجام آزمون والد می رسد

داده هاي مورد استفاده  .م پذیرش آن حاکی از عدم تقارن درانتقال قیمت می باشددهنده تقارن در انتقال قیمت و عد
ساحل  به  در این تحقیق ، اطلاعات سري زمانی قیمت عمده فروشی و خرده فروشی ارقام برنج طارم ، بینام ، نعمت و

  .بوده و از سازمان جهاد کشاورزي استان مازندران تهیه شده است 1391-1386 يصورت ماهانه براي دوره
  
  

  نتایج و بحث
در راستاي بررسی انتقال قیمت ارقام برنج دراستان مازندران، ابتدا رابطه ي علیت بین قیمت هاي عمده فروشی و خرده 

  .گزارش شده است 1ل شماره ي فروشی را با استفاده از آزمون علیت گرانجري بررسی کرده و نتایج درجدو
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  گرانجري -نتایج آزمون علیت انگل: 1جدول                                                               
  رقم                                                           نتیجه آزمون         

  .علیت از خرده فروشی به عمده فروشی تایید می شود                        طارم                               
  .بی نام                           علیت از عمده فروشی به خرده فروشی تایید می شود                          
  .ه عمده فروشی تایید می شودنعمت                            علیت از خردده فروشی ب                          
  .ساحل                           علیت از خرده فروشی به عمده فروشی تاید می شود                          

  یافته هاي تحقیق:ماخذ 
  

ده از آنجا که در این تحقیق از داده هاي سري زمانی قیمت ماهانه خرده فروشی و عمده فروشی ارقام برنج استفاده ش
به طور کلی یک فرآیند تصادفی هنگامی ایستا . ها الزامی استاست طبیعی است که بررسی وضعیت ایستایی داده

نامیده شودکه میانگین و واریانس آن در طی زمان ثابت باشد و مقدار کوواریانس بین دو دوره زمانی، تنها به فاصله یا 
نتایج مربوط به  .ان واقعی محاسبه یک و واریانس نداشته باشدوقفه ي بین دو دوره بستگی داشته و ارتباطی به زم

                                                                      .آمده است 2آزمون ریشه واحد در جدول 
 ی داده هایبررسی وضعیت استا: ریشه واحد نتایج آزمون:  2جدول                                                                            

  نام متغیر                                                    درجه ایستایی               
                                                       I(1)قیمت عمده فروشی برنج طارم                                    

  I(1)ده فروشی برنج طارم                                     قیمت خر
  I(1)                              قیمت عمده فروشی برنج بینام                
  I(1)قیمت خرده فروشی برنج بینام                                                    
  I(1)                              ل قیمت عمده فروشی برنج ساح             
  I(1)                              قیمت خرده فروشی برنج ساحل             
  I(1)                              قیمت عمده فروشی برنج نعمت             
  I(1)                              قیمت خرده فروشی برنج نعمت             

  یافته هاي تحقیق:ذماخ

فروشی و هاي خردهدهد که قیمتفولر تعمیم یافته نشان می-مقایسه آماره هاي بدست آمده از آزمون ریشه واحد دیکی
بنابراین بررسی همگرایی بین متغرها الزامی . فروشی در سطح ایستا نیستند اما تفاضل مرتبه اول آنها ایستا شدعمده

کرامون و فال بوش -ها همگرا باشند می توان از الگوي تصحیح خطاي ارایه شده توسط وندر صورتی که متغیر.می باشد
نجرجهت بررسی رابطه ي اگر-در ادامه آزمون همگرایی دو مرحله اي انگل.براي بررسی انتقال قیمت استفاده کرد

ده فروشی و عمده فروشی بدین منظور ابتدا رابطه بلند مدت بین قیمت هاي خر. گرفتبلندمدت بین متغیرها انجام 
  .برآورد شده وسپس جزء اخلال بدست آمده از تخمین ها آزمون ایستایی می شوند
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  ينجراگر علیت همجمعی آزمون بررسی نتایج:  3 جدول
  رقم برنج                       متغیر وابسته                           متغیر مستقل                      ضرایب   
  117.19*برنج طارم                     قیمت خرده فروشی                  عرض از مبدا                          

  0.9115*** قیمت عمده فروشی                                                                                            
  -19.6272قیمت عمده فروشی                 عرض از مبدا                            برنج بینام                    

  0.9557***             قیمت خرده فروشی                                                                        
  35.19***                عرض از مبدا                    قیمت خرده فروشی                          برنج نعمت               

  1.04***     قیمت عمده فروش                                                                             
  -1.0935                      عرض از مبدا           قیمت خرده فروشی                         برنج ساحل    

  1.0759***            قیمت عمده فروشی                                                                         
  یافته هاي تحقیق: ماخذ

نتایج آزمون ایستایی . مورد برسی قرار گرفت تخمین ها پس از برآورد رابطه بلندمدت بین متغیرها، ایستایی جزءاخلال
بوده لذا جزء اخلال ایستا بوده و زمینه استفاده از الگوي تصحیح ) ناایستایی(ل ، نشان دهنده رد فرض صفرجزء اخلا

 .فراهم می شود اما قبل از برآورد رابطه مذکور باید تعداد وقفه بهینه را مشخص گردد 5خطاي ارایه شده در رابطه
اده از آماره هاي آکاییک و شوآرتز بیزین انجام گرفت که براي بررسی تعداد بهینه وقفه  براي تخمین معادله پنج با استف

حال . ارقام طارم ، بینام و نعمت حالت بدون وقفه و براي برنج ساحل حالت یک وقفه مناسبترین تخمین شناخته شد
الگوي  بررسی به تایید رسید و تعداد بهینه وقفه براي هر یک از ارقام برنج مشخص شد که همگرایی متغیرها پس از

  .آمده است 4تصحیح خطاي نامتقارن به روش حداقل مربعات معمولی برآورد شد که  نتایج تخمین در جدول شماره 
  

  اننتایج تخمین الگوي تصحیح خطا براي بررسی انتقال قیمت ارقام برنج در مازندر: 4جدول 
بلند مدت         آزمون تقارن در    آزمون رقم         ضریب کوتاه مدت       ضریب کوتاه مدت تغییرات       ضریب 

  تقارن در 
برنج           تغیرات قیمت               قیمت  بایک وقفه              تغییرات قیمت             کوتاه مدت           بلند 
  مدت

  کاهشی  افزایشی        کاهشی        افزایشی      کاهشی           افزایشی                
پذیرش                       -0.4156    -0.8289               -              -            0.84        1.072طارم      

  پذیرش  
            رد                 -0.6615     -0.3431              -              -          0.6481       0.15بینام        

  یرشپذ
         پذیرش               -0.2772    -0.2528               -                -         0.8027    0.7935نعمت     

  پذیرش
            رد                      -0.59        -0.79         -0.9485     0.1022      0.4841    0.8512ساحل    

  پذیرش
  حقیقیافته هاي ت:ماخذ
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براي ضرایب کوتاه مدت هرگونه  .همانطور که می بینیم علامت هاي بدست آمده براي ضرایب مطابق با انتظارات است
 ضرایب .می شود) متغیر وابسته(هم جهت در قیمت معلول منجر به تاثیر مشابه و ،)متغیر مستقل(تغییر در قیمت عامل

 ایجاد منظور به را فروشی خرده هاي قیمت تعدیل چگونگی واقع در اخلال جزء منفی و مثبت هاي سري متغیرهاي
 تعادلی ي رابطه از انحراف هرگونه که است این بیانگر یب ضرا این بودن منفی .میکند منعکس ماهی بازار در تعادل

کوتاه در مورد برنج طارم، یک واحد افزایش در قیمت خرده فروشی، در  .میشود جبران بعدي هاي دوره در بلندمدت
در . کاهش می یابد072/0در قیمت عمده فروشی برنج طارم شده و حاشیه بازاریابی،  072/1مدت، منجر به افزایش 

اما یک . واحد اصلاح خواهد شد 41/0بلندمدت، یک واحد افزایش در قیمت خرده فروشی برنج طارم، در هر دوره 
ه فروشان منتقل می شود و در بلندمدت به میزان به عمد84/0واحدکاهش قیمت خرده فروشی برنج طارم، باسرعت

این وضعیت بیان . لذا افزایش قیمت خرده فروشی، سریع تر به عمده فروشان منتفل می شود. تعدیل می شود 82/0
می کند که خرده فروشان برنج طارم، تحت نفوذ و سیطره عمده فروشان هستند که شاید به تقاضاي بالا و مطمئن 

در . شودمی بازاریابی ي حاشیه افزایش موجب خرده فروشی برنج طارم، قیمت کاهش دیگر، بیان به. ددبرنج طارم برگر
در مدت و هم هم در کوتاه ،در مورد برنج طارم انتقال قیمت. گردندمورد سایر ارقام نیز به همین طریق، تفسیر می

رفتار و قدرت مصرف کنندگان،  این شاید بهمدت متقارن است اما درمورد برنج نعمت کاملا برعکس است که بلند
  .تولیدکنندگان، خرده فروشان و یا عمده فروشان بستگی داشته باشد

 جهت هستند مطلع یک رقم براي بازار در موجود تقاضاي پایین میزان از ها واسطه و فروشان عمدهدر مورد ارقامی که 
) مصرف کنندگان( فروشان خرده به ها قیمت کاهش زا کمتر را ها قیمت افزایش موجود، تقاضاي ندادن دست از

 مشتري جذب براي فرصتی را فروشی عمده سطح درها  قیمت کاهش ،بازار نیروهاي، ارقام این بازار در. میکنند منتقل
 هنگام به مطلعند که جا آن از اما میدهند انتقال کنندگان مصرف به ، را هاقیمت  کاهش این کامل طور به و میدانند

 به را ها قیمت افزایش میکنند، جایگزین ارقام سایر با را خود مصرف ،کنندگان مصرف ارقام این قیمت فزایشا
 این بالاتر قیمت از نظر صرف کنندگان مصرف بازارپسند، ارقام بازار در .کنند نمی منتقل کنندگان مصرف به طورکامل

 بازار نیروهاي شود می باعث امر همین. ندارند مصرفشان ويالگ در دیگر ارقام کردن جایگزین به تمایلی چندان ارقام
  .دهند انتقال فروشی عمده به فروشی خرده سطح از ها قیمت کاهش از بیشتر را ها قیمت افزایش
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